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Abertura

que ¢ a propaganda, para que ela serve,

como ¢ feita, qual o perfil do publicita-

rio”? Todas essas perguntas fazem parte
da reportagem de capa desta edicao de ATO,
que entrou nesse atribulado mundo para mos-
trar aos leitores o que esta por tras do que ele vé nas
revistas, jornais, televisao, radio e nos cartazes de rua, os
out-doors. A propaganda, € sabido, esta hoje ligada ao
sucesso de todo empreendimento. seja em pequenas, me-
dias ou grandes empresas. Ela cresceu tanto no Brasil que,
a exemplo dos paises desenvolvidos, ¢ um item fundamen-
tal nas preocupagoes de qualquer empresario. E também
na area estatal, ligada ao problema da imagem dos go-
vernos.

A propaganda em Mogi das Cruzes evoluiu muito nos
ultimos cinco anos — e sem falsamodéstia esse salto deve-
se em parte ao surgimento de ATO, que entre outras coisas
introduziu as cores no mercado. No entanto, ela existe
estruturada na cidade ha muito mais tempo, desde o fim
dos anos 50, quando surgiu o Didrio de Mogi, o principal
jornal do municipio e também o mais antigo. O volume
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publicitario em ATO pulou sucessivamente e
patamares ao longo do dltimo ano, numa esca-
lada de recordes que nao s6 demonstra a evolu-
¢ao da revista, mas, principalmente, que o0 mer-
cado mogiano esta em ritmo acelerado de cres-
cimento — e buscando os novos métodos que
deram o0 sucesso a tantos empreendimentos.
Ha muitos e bons exemplos na cidade demonstrando o
uso correto da propaganda, desde o setor da construgao
civil até o ramo de farmacias, onde alias, surge um gigante
- a Drogadouro, uma histéria que comega numa pequena
portinha da praga Sacadura Cabral e que hoje, usando os
recursos da informatica, alastra-se por Mogi. A Drogadou-
ro é¢ um dos temas desta edi¢ao, na segao Negocios —seu
proprietario, conta como foi a ascensao da empresa.

E como a propaganda ¢ a alma do negocio, ATO
aproveita para apresentar suas outras atragoes: a coluna
Gente vem com boas novidades e la o leitor pode ver o
novo esporte de Mogi, o Chutebox, além de uma viagem —
a cada dia mais dificil — nos Onibus da Passaro Marron,
com seus atrasos e paradas, e um Caldeirao cheio de
humor. Leia bem, leia sempre. il

Clovis Bez-
nos, autor
das denun-
cias do
Mogigate,
reaparece
como pro-
curador
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O brilhante ator Jorge Doria
volta aos palcos e faz grande su-
cesso com a peca ‘*Escola de Mu-
lheres’’, um classico de Moliere.
Ele é Arnolphe, um velho que se
apaixona por uma jovem
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Na Oswal-
do Cruz,
um projeto
discutivel.
La vai
existir um
mini-zoo-
logico
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O arquiteto e paisagista
Fernando Yamasaki instala na
area dos Jardins, em Sao Pau-
lo, a estufa Flowers and Flo-
wers, aberta 24 horas por dia.

Depois de muito tempo o
Brasil redescobre Elza Soares,
que volta triunfalmente num dis-
co onde ela tem a companhia do
baiano Caetano. Descobre-se
uma oOtima cantora de jazz
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Quero cum-
primentar ATO
pelas excelentes
edigdes que
mostraram em
capa reporta-
gens sobre o
primeiro nissei
nascido em Mo-
i gi das Cruzes e

; os pilotos da
0 oo Ry o o e o 1 terra que fazem
sucesso no Brasil e no mundo.
Estou escrevendo porque julguei
importante contar como foi que
tive contato com essa revista, que
nao lia ha trés anos. Estava eu
passando os olhos distraidamente
pelos titulos de uma banca de jor-
nais quando deparei-me com 0 no-
me ATO.

Agao seguinte, bati os
olhos em uma frase escrita em
portugués. Levei um susto, fixei
bem os olhos e peguei um exem-
plar nas maos. Quando ja ia per-
guntar ao rapaz da banca o motivo
daquela revista estar ali, vi que
embaixo do nimero que levantei

I
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- seu codigo exclusivo.

havia um outro. Revista brasileira
vendida no Exterior, ja estava
imaginando quando percebi que
embaixo estavam exemplares nor-
mais da banca, ou seja, revistas
americanas. Incrédulo e sem en-
tender nada consultei o vendedor
e ele também ficou sem ter o que
dizer. Aos poucos entendi — e ele
também.

Um grupo de latinos
costumava frequentar seu quios-
que de venda (os latinos eram bra-
sileiros) e devem ter esquecido as
revistas por la. Fiquei orgulhoso,
satisfeito e fui embora logo antes
que eles voltassem. Nao lia ATO
desde que deixei Mogi, em 1983.

Carlos Eduardo Meireles
Miami Beach - Florida
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Sessdo coruja

De posse da ata da
sessao legislativa na qual
discutiu-se — e, por fim,
rejeitou-se —, o projeto de
autoria do vereador José
Carlos de Souza (PMDB),
que mudaria o horario das
sessoes para as 20 horas, o
vereador Romildo Campe-
lo (PMDB) contesta afir-
magao (ATO n"35), que er-
roneamente informou seu
voto contrario a transfe-
réncia das sessoes para a
noite — mateéria por ele
proprio ja apresentada no
inicio da legislatura. Na
verdade., Campelo votou
contra a emenda apresen-
tada pelo também peeme-
debista Miguel Sanchez,
antecipando as sessoes pa-
ra as 17 horas, e contra o
parecer da Comissao de
Justiga da Camara, que re-
jeitava a mudanga para as
20 horas.

Beznos: agora, procurador

Do outro lado

Nos recentes episo-
dios envolvendo o Hospital
Sao Marcos, de Ferraz de
Vasconcelos, com denun-
cias de fraudes contra a
Previdéncia Social e pro-
vas de péssimo atendimen-
to e falta de higiene, uma
figura chamou a atengao
dos mogianos que acompa-
nharam os fatos pela im-
prensa: na intervengao do
governo quem apareceu
como procurador foi o ex-
empresario Clovis Beznos,
o dono da extinta Mogi
Ltda e autor das denuncias
que acabaram gerando o
escandalo do Mogigate.
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Avenida e Urupema: mais um problema para a platéia ja bastante prejudicada

Ruidos demais

Coincidéncia ou dis-
plicéncia, em Mogi os dois
maiores cinemas — 0 Ave-
nida e o Urupema — nao
pecam apenas pela ma qua-
lidade de suas projegoes €
precarias condigoes das sa-
las de exibi¢ao. Como se
nao bastassem esses dois
inconvenientes, seus fre-
qiientadores tém agora de
assistir aos filmes das ses-
soes noturnas ao som estri-
dente que embala os bailes
dos saloes instalados justa-
mente acima das salas de
proje¢ao. Em cima do
Avenida e Urupema fun-
cionam os saloes Fro e Ita-
peti.

Zoo e poluicao

O prefeito Antonio
Carlos Machado Teixeira
nao cumpriu a promessa
solene que fez logo apos
ter sido eleito, no seu dis-
curso na praga Sacadura
Cabral, depois do passeio
no trenzinho da vitoria, e
as grades que cercam a
praga Oswaldo Cruz, a
principal de Mogi, ainda
estao la, impedindo a pas-
sagem dos pedestres que
circulam pela area. Agora,
além de manter as grades,
a Prefeitura resolveu mon-
tar um pequeno aviario,
num local pouco indicado
para os animais, que terao
de conviver com 0s mais

O que sera dos passaros e aves?

altos indices de poluigao
sonora e de gas carbonico
apresentados no centro da
cidade. Os responsaveis
pela inovagao garantem
ainda que vao “‘limpar’ a
praga retirando os travestis
e prostitutas, que terao ri-
gorosa repressao em toda a
regiao central.

Som de Marcos

Prometendo ao tomar
posse, uma gestao ‘‘demo-
cratica’ a frente da presi-
déncia da Camara, o verea-
dor José Marcos Gongal-
ves (PMDB) (seu mandato
termina em fevereiro de
87), resolveu partir para
modificagoes estruturais e,
visando a rapidez no siste-
ma interno de comunica-
¢ao entre os 17 vereadores,
implantou em cada um dos
gabinetes da Camara e nos
demais coOmodos da casa
um alto-falante, totalizan-
do pouco mais de 30 caixas
de som. Segundo José
Marcos, a medida custou
aos cofres do Legislativo
cerca de Cr$ 20 milhoes e
“‘nao é supérflua, mas sim
necessaria’’ ao funciona-
mento da Camara.



FARMACIA

Rede mogiana

Rogerio Velasco inova
no setor de farmacias

a I8 anos, quando Alberto Ve-
H lasco Filho comprou uma farma-
cia de Alfredo Grisaro nao poderia
imaginar que um de seus filhos, Rogeé-
rio Quartin Velasco, iria acabar trans-
formando o pequeno estabelecimento
da praga Sacadura Cabral, conhecido
por manter suas portas abertas 24 ho-
ras por dia, numa cadeia de farmacias
espalhadas pela cidade, procuradas
pela diversificagao de produtos far-
macéuticos e de perfumaria e princi-
palmente pelo bom atendimento. Al-
berto faleceu em 72 e foi naquele ano
que seus filhos assumiram o negocio
iniciado em 68. Quatro anos depois a
irma de Rogério foi morar em Cara-
guatatuba e seu irmao, arquiteto, foi
trabalhar neste setor, deixando para
ele, que tinha até mais pratica no ra-
mo ja que se incumbia de fazer os
plantoes noturnos quando um funcio-
nario faltava, a decisao de continuar
ou nao com a tradicional Drogadouro.
Ele continuou no negocio e até foi
obrigado a deixar de lado a faculdade
de Economia por absoluta falta de
tempo para os estudos. Instalada em
um pequeno espago, a Drogadouro
precisava crescer e foi dai que surgiu
a ideia de criar a Drogaprata, inaugu-
rada em novembro de 82, na mesma
praga Sacadura Cabral. No final do
ano passado, no dia do aniversario da
cidade, Rogério e sua mulher e socia,
Joceli Steola Velasco, seu ‘‘brago di-
reito e esquerdo’’, inauguraram mais
uma filial, num ambicionado ponto da
rua Dr. Deodato Wertheimer, com
portas também para a rua Barao de
Jaceguai. E os planos do casal nao
param por ai. Nesta entrevista Roge-
rio mostra como comandam as trés
farmacias, os problemas que enfren-
tam e todo o esquema que possuem
para dar um bom atendimento aos
seus fregueses.

ATO — Uma rapida passagem
pela cidade mostra que ela possui ina-
meras farmacias. Abrir mais uma de
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A droga Prata , uma filial

grande porte como a Drogadouro da
Deodato nao € um risco?

ROGERIO —Mogi tem cerca de 60
farmacias, mas a experiéncia mostra
que ainda ha mercado. Eu achava que
a cidade precisava de uma farmacia
de grande porte e ja esta dando para
observar que nao estava errado. La
trabalhamos de uma maneira diferen-
te e até arriscada, mas prevista. Te-
nho duas saidas e s6 uma caixa, com
as compras sendo feitas pelo proprio
fregués, como num supermercado.
Além disso temos uma variedade mui-
to grande de produtos de perfumaria,
naturais e linhas completas de homeo-
patia da Farma Ervas, Alberto Sea-
bra, Almeida Prado, Murtinho Nobre
e Weleda, que eu sempre quis ofere-
cer aos mogianos e nao podia por falta
de espago. Fiz também uma farmacia
grande, de 200 metros quadrados, pa-
ra evitar que grandes nomes em far-
macia, da capital, viessem para ca. E
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bom que tudo, até a concorréncia,
fique em casa.

ATO — Comandando 79 funcio-
narios, cerca de 40 convénios, trés
farmacias, compras, estoque e demais
servigos como € que VOcé € sua mu-
lher se revesam?

ROGERIO — Eu fago as com-
pras e supervisiono o trabalho dos
meus nove gerentes e a Joceli cuida de
pagamentos e supervisao do pessoal,
mas tudo isso € feito com o auxilio
imprescindivel do computador. Te-
mos um centro de processamento de
dados, com trés terminais que fazem
tudo desde 84.

ATO — E o Cred Ouro? Como é
que funciona?

ROGERIO — Como um verda-
deiro cartao de crédito. Hoje temos
1500 clientes no Cred Ouro e espero
ter mais 1500 em 86. Eles sao uma
evolugao dos nossos antigos clientes
especials e que podem comprar num
més e pagar no dia 15 do més seguin-
te. E um sistema que sO existe em
mais uma farmacia do Estado e depois
sO em Vitoria e no Recife.

ATO — Os convénios que VOCceés
mantém com mais de 40 firmas da
regiao sao interessantes em termos de
negocio?

ROGERIO — Depende de sua
filosofia de trabalho. Comecei com
eles em 81 e nao posso mudar as re-
gras do jogo agora. Naquela época eu
previa uma grave Crise, que ocorreu e
entao deu certo para mim. E um siste-
ma bom também para as firmas, pois
elas podem fazer uma triagem maior
sobre as responsabilidades de seus
funcionarios e até orienta-los melhor.
E para mim pode parecer ruim porque
tenho que bancar em média 45 dias
mas tenho sempre a certeza de re-
ceber.

ATO — Com tudo caminhando
bem vocés tém outros planos?

ROGERIO — Eu penso em abrir
uma nova farmacia, de porte médio e,
antes disso, em centralizar todos nos-
Sos servigos, tais como a parte de
escritorio, estoque, os computadores,
ter uma sala de reunioes, compras €
mesmo o refeitorio, que ja temos mas
esta como as demais atividades em
um local separado. E preciso centrali-

Isso € uma coisa para breve.

ATO — O Brasil possui cerca de
7500 produtos farmacéuticos em mais
de 13 mil apresentagoes. Isso nao ¢
um problema também para as farma-
cias? ]

ROGERIO — Logicamente.
Nossos maiores problemas sao, além
desta enorme diversificagao, a politi-
ca governamental de segurar o prego
dos produtos e também a mao-de-

Rogério: os convénios surgiram durante a crise

zar tudo e para isso preciso de um
espago razoavel que ja estou procu-
rando. Eu quero também, criar o Cred
Ouro Empresario, que sera especifico
para pequenas firmas, com poucos
funcionarios, que nao tém interesse €
nem necessidade de fechar um conve-
nio, entao poderao usar um cartao.

obra, que é muito problematica, pois
temos que praticamente criar, treinar
o pessoal. O problema do prego €
grave também, ja que, no ano passado
tivemos uma alta de 170% e a inflagao
foi de 230%. Os custos aumentam,
mas as nossas vendas continuam nos
mesmos indices

'“gl‘svstcms

. Contabilidade Departamental

. Faturamento Integrado na Producao

. Faturamento Integrado de Contas/Receber
. Folha de Pagamento Especifico

. Contas a Pagar/Receber Integradas

. Crediario para Matriz/Filiais

SOFTWARE & SUPRIMENTOS

- Desenvolvimento e implantacao de sistemas em Microcomputadores (8 e 16 bits)

+RPIGE,

. Custo/Or¢camento de Obra

. Adm. de Empresas de Viacao/Transporte
. Administracao Comercial/Industrial

. Custos e Orcamentos

. Controle de Producgao

—

DISCOS MAGNETICOS, FITAS, DISQUETES E FORMULARIOS CONTINUOS
Vila Helio - Centro Comercial, 60. (011) 460.1266

| —
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REPORTAGEM DE CAPA

O mundo dos andncios

A propaganda, arte que comanda o consumo, tem
técnicas e uma certeza: se nao resolvesse, nao existiria.

crescimento do volume da ver-

ba publicitaria aplicada nas
mais diferentes formas de anuncios
durante o ano passado, além de agra-
dar a todos — veiculos de comunica-
¢ao, anunciantes e agéncias de publi-
cidade —, nao deixa morrer o sentido
exato da velha maxima ‘‘a propagan-

i e i
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Franzao: fixar imagem é bom

da ¢ a alma do negocio’’. Segundo
estudos sobre a evolugao do investi-
mento publicitario feitos com base no
LLeda — Levantamento de Dados dos
Anunciantes —, em 85 foram gastos
em propaganda e publicidade Cr$ 10,7
trilhoes, acusando um crescimento
percentual no setor de 254% — supe-
rior, portanto, a inflagao anual de
235%.

Desse total o segmento de revis-
tas, ainda conforme o estudo, apre-
sentou a expansao mais significativa:
313% de crescimento em relagao a
veiculagao publicitaria em 84. **Como
em todas as areas da economia nacio-
nal a propaganda sofreu uma queda de
83 para ca, mas nesse ano passado
recuperou-se e apresentou um cresci-
mento real de 15%"", explica Angelo
Franzao, 35 anos, vice-presidente e
diretor de midia da agéncia multina-
cional McCann Erickson, a quarta do
pais, com 33 clientes sediados em Sao
Paulo e que em 85 comemorou seu
cinqlientenario de instalagao no Bra-
sil. “*“Em comparagao a situagao de

8

trés anos atras o ritmo de crescimento
ainda ¢ lento’’, ressalva Franzao, ha
16 anos no setor, tempo no qual pode
reunir cursos e prémios outorgados
pela matriz da agéncia, nos Estados
Unidos.

Obvia e comprovadamente acer-
tada, a definigao ‘‘alma do negdcio”
encaixa-se como uma luva no concei-
to de propaganda que, para Franzao,
nao € apenas uma formula de vender,
mas sobretudo ‘‘uma maneira de es-
clarecer a comunidade, expondo novi-
dades e variedades de produtos e fa-
zendo-a escolher o melhor’. Assim,
quanto maior a possibilidade de expor
os beneficios do produto anunciado
maior seria o bem que a propaganda
estaria prestando a sociedade, no ra-
ciocinio de Franzao, que retne ainda
em seu curriculo aulas sobre midia no
curso de Publicidade e Propaganda da
hoje Universidade Braz Cubas, entre
os anos de 78 a 80.

Ao lado de numeros dos estudos
e pesquisas sobre a recuperagao do
setor, contribuem também para ates-
ta-la a infinidade de produtos expos-
tos em prateleiras de supermercados.
Esse volume cresceu assustadora-
mente nos ultimos cinco anos, acom-
panhado de perto pelo aparecimento
de novos veiculos de comunicagao e
pela propria consciéncia dos anun-
ciantes, acredita o vice-presidente da
McCann Erickson. Essa onda parece

Andari: ‘‘A propaganda é vital”’

ter também atingido Mogi, que hoje
conta com cinco grandes supermerca-
dos — sem contar os menores instala-
dos em bairros periféricos —, mais de
dez veiculos — entre radios, jornais e
revistas —, e apresenta um volume
consideravel de anunciantes — o co-
mércio mogiano avanga a passos
largos.

Antonio Carlos Urbano Andari,
24 anos, do departamento comercial
de ATO define simples e objetiva-
mente a propaganda, considerada por
ele ‘‘vital em qualquer sistema econo-
mico’’. **A partir do momento em que
o homem cria algo, ele precisa mos-
trar e vender esse produto, o que so
acontecera através de algum tipo de
propaganda.’’ Enfatizando o publico
selecionado atingido por ATO, Andari
vé no poder aquisitivo dos leitores da

Jardim: marcando o nome

Dasambiagio: nova meta
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Nogueira: ‘‘ A propria Glebo anuncia®
P

revista a certeza do retorno para
anunciantes que a escolheram como
veiculo. ‘O anuncio da revista vai de
encontro as neecssidades de nossos
clientes’’, diz ele. **Com base em es-
tudos, projetos e pesquisas temos
meios de propor o produto em gran-
des ou pequenas campanhas.’’

A durabilidade do antncio e o
nimero de leitores da revista sao dois
outros fatores positivos indicados por
Andari. ‘*A Abap — Associagao Bra-
sileira de Agéncias de Propaganda di-
vulgou pesquisa revelando a existén-
cia de cinco leitores para um s6 exem-
plar. No caso de ATO teriamos entao
uma média de 75.000 leitores por edi-
¢ao, ja que nossa tiragem alcanga
15.000 exemplares na regiao.’’ Os
anuncios coloridos sao, comprovada-
mente, um ponto de atragao a consu-
midores e anunciantes. 74% da publi-
cidade veiculada em ATO sao em qua-
tro cores, e segundo estudos da
Newspaper Advertising Bureau — as-
sociagao americana de jornais e revis-
tas —, as propagandas coloridas
atraem o leitor 75% mais do que aque-
las em preto e branco. Essa tendéncia

$1
-
v
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Shibata: ATO é um veiculo novo
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Orlando: de olho na concorréncia

parece ja ter sido detectada por anun-
ciantes do mercado mogiano. ‘‘As
pesquisas realizads por ATO mostram
que de um total, em 1985, de 344
anuncios veiculados, 58.321 cm’® fo-
ram compostos em quatro cores e 0s
restantes 20.451 cm’ em preto e bran-
co’’, informa Andari para quem o0s
anunciantes entenderam que, além de
bom uso do espago, o segredo do
anlincio esta em sua freqiéncia.
““Cerca de 85% de nossos clientes do
ano passado renovaram seus contra-
tos para 86.”’

Um de seus anunciantes tradicio-
nais, a Universidade Braz Cubas, es-
colheu ATO, onde veicula anincios
de seu concurso vestibular, para ‘‘di-
versificar os veiculos e atingir todo o
publico jovem da cidade’’, conforme
explica um de seus diretores Isaac
Grinberg. Ja Sérgio Jardim, 40 anos,
proprietario do Bip Phone e anuncian-
te de servigos de radio-chamada,
acredita que com a veiculagao de pro-
paganda em jornais e revistas seja
mais facil ‘*‘marcar o nome da empre-
sa e explicar o uso do bip’’, adquirido
em larga escala por médicos e profis-
sionais liberais. ‘‘Numa sociedade
massificada vivemos propaganda’
afirma ele.

Mesmo com a avalanche publici-
taria que congestiona a vida diaria dos
consumidores, o segmento de propa-
ganda representa pouco mais de 1%
do Produto Interno Bruto (PIB) do
pais. Isso nao quer dizer, contudo, um
enfraquecimento num setor onde as
cifras nao sao menores do que mi-
lhoes no caso de campanhas decididas
em grandes centros. ‘‘Se a propagan-
da nao fosse um bom negocio, a Glo-
bo nao faria sua propria publicidade’’,
constata ao presidente da Associagao
Comercial, Airton Nogueira, anun-
ciante recente de ATC, onde veicula a
propaganda da livraria Spot. Em sua

Kiyokawa: investindo no nome
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““Os clientes viram’’

a
Diu:

opiniao, a 1* Semana do Consumidor,
realizada ha dois anos, contribuiu pa-
ra que houvesse ‘‘uma pequena aber-
tura na mentalidade dos comercian-
tes’’, mas ainda falta em Mogi, segun-
do Nogueira, ‘‘orientagao técnica pa-
ra a realizagao de anuncios e publici-
dade’’.
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Campos: uma midia seletiva



A solugao para esse entrave, na
sugestao de Angelo Franzao, parece
ser ‘‘a profissionalizagao da propa-
ganda, trabalhando-a tecnicamente,
com a ajuda das faculdades existentes
em Mogi’’. Otimista, o publicitario vé
na cidade ‘“‘um mercado considera-
vel” e acha importante analisar os
resultados e o desempenho do setor
na praga mogiana. Nesse sentido, a
derrubada de dois obstaculos enume-
rados por analistas locais como difi-
culdades da area — a proximidade
com a capital e os grandes veiculos, e
as caracteristicas interioranas manti-
das pela cidade —, pode depender
apenas de um trabalho planejado e
sério. Um bom exemplo disso com-
prova-se no quadro atual apresentado
pelo jornal Didrio de Mogi.

Ao longo de seus 28 anos de exis-
téncia, o Diario evoluiu dos antigos
anincios esparsos para uma segao de
classificados publicada aos domingos
€ que em pouco tempo passou a ocu-
par, em lugar de duas colunas, uma
pagina do segundo caderno do jornal.
Os planos de seu jovem diretor co-
mercial, Tulio Dasambiagio, 21 anos,
estao voltados para ‘‘fechar uma pagi-
na de classificados por dia, além dos
sabados e domingos’’. Desde agosto
de 83 a frente da diretoria comercial,
Dasambiagio inovou o setor € ja co-
meg¢a a colher frutos das mudangas
que implantou. ‘O volume de propa-
ganda cresceu de 70 a 80% do final de
84 para ca’’, informa. *‘E em janeiro e
fevereiro deste ano nao tivemos con-
trato algum cancelado.”’

No ultimo domingo do més de
fevereiro, os classificados do Diario
reuniram cerca de 100 anincios varia-
dos. Ja o desempenho global do volu-
me de anuncios no periodo de 83 ao
inicio de 86 situou-se em 350%, nos
calculos de Dasambiagio. As edigdes
especiais de Natal — o ponto forte em
termos de propaganda no jornal —
apresentaram entre 83 e 84 um cresci-
mento no faturamento de 118%. No
ano seguinte, esse percentual alcan-
¢ou a casa dos 800%. Os anunciantes,
por sua vez, mais do que vender seu
produto, falam em ‘‘fixar imagem’’ e
lembrar o consumidor que continuam
a sua disposicao. Essa €, por exem-
plo, a meta de Shoji Kiyokawa, 40
anos, um dos mais assiduos freqiien-
tadores das paginas de ATO através
do anincio da imobiliaria Kiyokawa,
veiculado desde o primeiro nimero da
revista. ‘*Anuncio a imagem de minha
firma e, gragas a propaganda, o nome
Kiyokawa projetou-se além de minha
pessoa’’, afirma Kiyokawa, que esco-
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lheu ATO por ‘‘sua boa qualidade e
pelo publico que atinge’’. Foram tam-
bém esses os motivos que levaram
outro nissei, Joao Shibata, 38 anos, a
anunciar em ATO o bom atendimento
de seu supermercado. ‘‘A revista é

Rafael e Luis: nao é gasto

um veiculo novo, interessante € com
circulagao na regiao’’, explica o co-
merciante que também investe o no-
me Shibata patrocinando campeona-
tos esportivos.

Embora defina o objetivo de seus
anuincios como a disposigao de ‘‘sem-

Romeiro: qualidade e carinho

pre lembrar o consumidor do laticinio
Maravilha', José Benedito de Almei-
da, 29 anos, o Diu, também cultua a
imagem de seu comércio. O retorno,
segundo ele, foi satisfatorio, especial-
mente na propaganda dos vinhos colo-
cados a venda no fim de 84. “‘Os
fregueses vinham comprar vinhos e

diziam ter visto o aniincio na ATO”,
diz Diu, que no Natal prefere anin-
cios coloridos de pagina inteira, elo-
giados por seus clientes, numa prova
de que a fixagao € excelente e imedia-
ta. Fixar imagem ou vender produtos,
na verdade a diferenga € pouca: ‘‘Sao
técnicas diferentes que levam ao mes-
mo objetivo’’, explica o publicitario
Angelo Franzao. ‘‘Hoje as pessoas
planejam suas compras; entdao é me-
lhor fixar imagem para que quando |
elas precisem, se lembrem do produto
e efetuem a compra’’.

E reforgar a imagem da empresa
fazendo com que os clientes ‘‘perma-
necam fiéis a marca’’, é o que preten-
de a industria de mdveis Waizer e sua
loja Modullare. ‘‘Nossos moveis mo-
dulados vendem bem através da ATO,
uma midia seletiva com leitores que
tém o perfil do nosso consumidor’’,
afirma o gerente geral da Waizer e da
Modullare, Celso Campos, 32 anos.
No caso de Orlando Pinto de Souza,
30 anos, dono da lanchonete Michel, o
anuncio € decorrente da concorréncia
e da necessidade de mostrar seu mais
novo empreendimento, a Micro Ware,
uma loja especializada em computa-
¢ao, inaugurada em outubro. ‘‘Nao
preciso anunciar o Michel’’, diz,
‘‘mas fago propaganda na ATO pois a
revista € bem feita e abrange os fre-
quentadores do Michel’’.

José Maria: e japoneés

No grupo Binder de hotéis cerca
de 2% do faturamento bruto € destina-
doi mensalmente ao merchandising,
segundo o gerent¢ do hotel Binder de
Mogi, Rafael Brandalise, 25 anos. Em
85, o grupo investiu Cr$ 300 milhoes
em publicidade, informa o gerente co-
mercial do hotel, Luis Carlos Maga-
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lhaes, 30 anos. Em propaganda nao se
gasta, se investe’’, define ele.

Camisetas estampando a marca
Mirella, distribuidas entre calouros
universitarios, € uma das formas cria-
tivas utilizadas por Ronaldo Romeiro,
26 anos, dono da doceria, para promo-
ver seu negocio. Além disso, ele
anuncia ‘‘qualidade, o bom atendi-
mento e o carinho' da Mirella nas
paginas de ATO, visando ‘‘fixar a
marca’’ de sua casa. Com 35.000
clientes cadastrados em suas fichas, a
Rig Sport, outra loja tradicional da
cidade, investe em formas mais con-
vencionais, porém, nao menos efica-
zes de manter &

e

o carinho da firma’’,
como define um de seus diretores,
José Maria Rodrigues Filho. Adeptos
da mala direta, os proprietarios da Rig
langaram recentemente uma novidade
no setor: folhetos e cartas a clientes
da colonia japonesa escritos em ca-
racteres da lingua oriental. “‘E a pro-
paganda personalizada que da retor-
no’’, diz Rodrigues. ‘*As pessoas apa-
recem na loja, orgulhosas, com as car-
tas na bolsa’".

""As revistas tém dado otimo re-
sultado e € o tipo de midia que vamos

utilizar sempre’’, atirma, por outro
lado, Marley de Oliveira, gerente de
vendas da Elgin Cozinhas, que costu-
ma veicular seus anincios na revista
Casa Claudia no Suplemento Femini-
no do Estadaoe em ATO ‘‘que cobrem
publicos especificos e vao direto onde
queremos’’. A partir de abril a Elgin
pretende investir mais em propaganda
com o langamento de sua nova linha
de cozinhas e por meio de sua house
agency (agéncia publicitaria propria
da empresa), localizada em Sao Pau-
lo, onde sairao também anuincios para
outdoors.

O investimento publicitario orde-
nado da Elgin, assim como a qualida-
de de seus produtos, parece ter dado
certo com a consumidora Alzira Cruz,
31 anos, compradora de trés cozinhas
— uma das quais semelhante a expos-
ta no anuncio deATO —pois as consi-
dera ‘‘bem planejadas e bonitas. Foi
também com a ajuda da propaganda
veiculada emATO — que trazia o pro-
jeto detalhado dos apartamentos do
edificio Casablanca —, que o casal
Suzelei, 41, e Antonio Mendes, 48
anos, tenente da PM, decidiu comprar

e

De repente,

vem a boa idéia.
E a propaganda

Apenas um dos varios aspectos
do trabalho de marketing de um pro-
duto ou servigo, a campanha publi-
citaria € o ‘‘parto’’ da propaganda.
E nela que tudo sera concebido para
a veiculagao de anuncios, as vezes
olhados de relance e rapidamente
pelo leitor, mas que mesmo assim
podem atingir seu objetivo: vender.
Tudo comega no trabalho do contato
publicitario — profissional que visi-
ta virtuais anunciantes na tentativa
de vender o espago destinado a pro-
paganda. ‘O contato tem de ser co-
municativo, bom entrevistador e ter
conhecimentos técnicos de propa-
ganda para atuar no setor’’, define o
publicitario e professor Antonio
Wuo, 34 anos.

Vendido o anuncio, passa-se a
execugao do briefing — um relatorio
caracterizando o produto ou servigo
a ser anunciado —, e, no caso de
amplas campanhas em grandes

agéncias de publicidade, estuda-se a
midia (veiculo de comunicagao)
apropriada ao tipo de publico a ser
atingido. O proximo passo entao,
sera dado em diregao a criagao da
mensagem. ‘O atendimento, a pes-
quisa e o planejamento podem ser
otimos, a midia adequada, mas se a
mensagem nao tiver apelo nada fei-
to’’, afirma Wuo, para quem o de-
partamento de criagao € o ‘‘coragao
da agéncia'’. Neste instante nasce a
idéia central de como sera o anuncio
e é executado o que no setor se
costuma definir de lay-out, isto €, o
projeto visual de como a propagan-
da se apresentara aos leitores dos
veiculos impressos.

Na opiniao de Wuo, 18 anos

atuando na area, ‘‘o momento da
criagao € instantaneo e a idéia inicial
tem de ser burilada depois. ‘‘Res-
ponsavel pela criagao da maioria dos
anuncios veiculados em ATO, o pu-
blicitario vé na necessidade da pro-
paganda parte da lei natural num
mercado competitivo. ‘‘Quem anun-
cia mais hoje, aumenta a probabili-
dade de vender melhor™’, diz ele que
entre as historias pitorescas, nem
sempre tao engragadas, que reuniu
em 18 anos de trabalho, lembra-se
dos famosos calotes e dos éxitos em
campanhas que conduziu, como a
vez em que concorreu com dois tra-
balhos na escolha do logotipo da
Universidade de Mogi das Cruzes.
Um deles levava o nome de sua mu-
lher, Sonia Lopes, ja que o regula-
mento nao permitia dois projetos de
um unico concorrente. ‘‘Minha mu-
lher acabou vencendo e eu me vi
assistindo a premiagao de um traba-
lho feito por mim mesmo’’, recorda-
se Wuo que sobre o desempenho do
setor de propaganda e publicidade
em Mogi arrisca um prognostico:
“‘Os empresarios de visao ja estao
sentindo a importancia e as vanta-
gens de anunciar seu produto e ven-
der a imagem de sua empresa’’.

ATO, MARCO DE 1986
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uma unidade no quarto andar. Men-
des acredita que ‘‘a propaganda € ne-

cessaria nos dias atuais’’. Sua mulher
Suzelei, no entanto, ‘‘acha que os res-

Bittencourt: revista na mao

ponsaveis pela publicidade devem tra-
balhar com honestidade e os consumi-
dores devem adquirir uma postura cri-
tica em relagao a propaganda’’.
Segundo Benedito Bittencourt,
36 anos, um dos proprietarios da Mogi
Imoéveis, empreendedora do edificio
Casablanca, nao foram os Mendes os
inicos a comprar apartamentos com o
anuncio deATOnas maos. ‘*A propa-
ganda em revistas dura mais tempo,
pois esses veiculos nao tém a peridio-
cidade do jornal que se perde em 24
horas’’, explica Bittencourt que vé na
chance de anunciar em cores mais
uma vantagem da revistas. Fabricante
de produtos especificos para determi-
nados setores de consumo, a NGK do
Brasil procura voltar-se para a promo-
¢ao de vendas e divulgagao das velas
de ignigao junto a mecanicos e empre-
sas automobilisticas. **“Nosso objetivo
¢ fazer um trabalho mais direto possi-

vel’’, resume o supervisor do Depar-
tamento de Planejamento e Propagan-
da da empresa, Antonio Augusto Pe-
reira Filho, que classifica a industria
como um anunciante de médio porte
com ‘‘investimentos proporcionais as
suas necessidades de propaganda’’.
O convivio do comerciante Nel-
son Marques com a propaganda € es-
treito e diversificado. Proprietario da
Livroeton, Nelson foi um dos pionei-
ros a investir em propaganda na cida-
de, langando a ousada campanha’
Mogi Merece,”’ criada pela agéncia
paulistana Paralela que o acompanha
até hoje. Para ele, as revistas ‘‘fixam
o nome da firma’’, enquanto os jor-
nais ‘‘vendem imediatamente o pro-
duto’’. Para avalizar suas teorias con-
ta que atualmente sao seus fornecedo-
res que o procuram para a inclusao de
seus nomes nas propagandas da Li-
vroeton — numa inversao de valores
em relagao ao tempo em que solicita-
va a grandes empresas espago publici-
tario para sua loja. A verba destinada
por Marques aos investimentos com a
propaganda € hoje uma das maiores
— 4% do retorno previamente calcu-

lado —, assim como sua disposigao
para anunciar o que vende nas trés
unidades da Livroeton.

Agressiva ou sutil, criativa ou in-

Marques: veterano no setor

teligente, de acordo com a preferéncia
do anunciante e do consumidor, a pro-
paganda desempenha na economia
fungoes mais identificadas com as leis
de mercado do que se poderia supor
— além, obviamente, do papel intrin-
seco de vender. Literalmente a alma
de qualquer negocio, ela adquiriu nos
ultimos tempos uma fungao saneado-
ra num mercado altamente competiti-
vo, expondo os mais variados bens do
consumo a aprovagao de comprado-
res exigentes e cada vez mais preocu-
pados com seu dinheiro. E parece es-
tar saindo-se bem neste papel: nao foi
a toa que dos Cr$ 3,2 trilhdes investi-
dos em propaganda em 84 —30% des-
se total em jornais e revistas —, hou-
ve um salto para perto de CrS$ 11 tri-
lhoes com gastos em publicidade.

Vanice Assaz e
Denise Caboclo

4

NAO DEIXE PARA
A ULTIMA HORA

VOCE
PARA DEPOIS

QUEM NUNCA DEIXA

PRESENTES
ETERNOS...

& IRUDEBE &

R. Dr. Deodato Wertheimer, 1277

B 469-1624

R. Dr. Deodato Wertheimer, 1330

B 469-1599 - Mogi das Cruzes

R. Gal. Francisco Glicério, 360
& 476-1698 - Suzano 3
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TRABALHO,
ABNEGACAO,

E PERSEVERANCA.

ASSIM SE FAZ O PROGRESSO

E A LIBERDADE DE NOSSA TERRA.

SUZANO
37 ANOS DE EMANCIPACAO POLITICA

Mensagem da CAMARA MUNICIPAL DE SUZANO
Através da MESA DIRETIVA e seus VEREADORES

Joao Pedro de Oliveira - Presidente
Mercedes Takako S. Murakami - Vice Presidente
Ivanir de Lima Franco la. Secretaria
Arnaldo Marin Janior - 2° Secretario

VEREADORES
Abrao Domingues
Antonio Ferreira Neto
Arnaldo Pezzuol

Diniz José dos Santos Faria
Djalma dos Santos Paiva

Francisco Quadra Andrez
Issao Nishikawa

José Marques Figueira
Milton Jorge

Paulo Fumio Tokuzuni
Valdir Rodrigues Cortez




HISTORIA

Agora, Histéria em fotos

O historiador Isaac Grinberg retine fotos e faz a
primeira historia ilustrada de Mogi das Cruzes.

o resolver publicar algumas de
Asuas mais preciosas fotografias,
pingadas de um invejavel e valioso
arquivo de mais de dez mil chapas, o
historiador Isaac Grinberg deu a Mogi
das Cruzes um presente que poucas
cidades brasileiras tém o privilégio de

O livro resgata cenas do passado para ilustrar o presente.

ganhar. E € por isso que o proximo
livro de Grinberg, a ser langado numa
noite de autografos no proximo dia 17
de abril, no privé do Clube de Campo,
esta sendo aguardado com muita ex-
pectativa.

“*“Memoria Fotografica de Mogi

Q
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r VERAO MAIS NATURAL: \

Bronzeador de urucum
Bronzeador de cenoura
Bronzeador de 6leo de uva
MACIEZ DO CORPO:
Emulsao fito-revitalizante
AUXILIO AO EMAGRECIMENTO:
Gel redutor, creme emagrecedor
Creme de algas marinhas para celulite
BELEZA DOS CABELOS:
Shampoo gel de maga
Shampoo proteinado de jojoba
REJUVENESCIMENTO DA PELE:

Creme de collagen e elastina
AVIAMENTO DE FORMULAS J

MEDICAS EM 24 HORAS

m ‘%’ w\l/

S) Campos: Av 9 de Julho, 542 - B 22.2214
M Cruzes: Vila Hélio, 74 - 8 460.2466
Jacarei: Av Cel Carlos Porto, 35 - & 51.7595
Guaratingueta: R Cel Virgilio, 9 - & 22.3979

O JEITO GOSTOSO DE ENTRAR EM FORMA

e Acompanhamento Dietético com Nutricionista
e Roteiro Alimentar

e Ginastica Estética Modeladora

e Ginastica em Aparelhos para Exercicios
Localizados (Abdémen, Cintura, Barriga,
Pernas, Bustos, etc...)

Apresentando seu Novo Plano de Pagamento com Descontos Especiais

DESCONTO DE 50%

Estética Facial (Desincrustagao Peeling)

Estética Corporal (Massagens p/ estrias e celulite
com produtos Naturais)

Forno de Bear (Gorduras Localizadas)

Placas Eletronicas (Flacidez, Problemas
Circulatérios e Intestinais

SOB NOVA DIRECAO

14

R. Nereu Ramos, 50 - Fone: 476 1708 - SUZAN0  emm—————)
ATO, MARCO DE 1986




das Cruzes’’ traz 140 fotos de pagina
inteira, diagramadas com muita har-
monia e arte, mostrando além de vi-
soes panoramicas da ¢idade e das his-
toricas construgoes que perdeu, como
a casa do Dr. Deodato Wertheimer ou
a Chacara da Ya-Ya, reprodugoes de
desenhos de Thomas Ender, anuncios
de ateliers fotograficos e biografias
dos nossos principais fotografos. A
editora é a Ex-Libris, conhecida pelo
cuidado editorial e pelos belos livros
de arte que coloca no mercado brasi-
leiro e no exterior, 0 que representa
uma recomendagao a mais para a obra
do mogiano.

“Dividi a obra em trés partes es-
pecificas: na primeira, que podemos
chamar de inconografica, faco uma
introdugao sobre Mogi ilustrando-a
com desenhos muito antigos e interes-
santes. Na segunda parte surgem as
biografias dos nossos fotografos mais
conhecidos e dos quais vem o material
que coleto ha anos e depois as fotos,
acompanhadas por texto legendas cu-
riosos e explicativos’’, adianta Isaac,
um historiador apaixonado por sua ci-
dade natal.

Devido ao seu alto custo — algu-
mas fotos utilizaram na impressao um

sofisticado processo em que primeira-
mente sao copiadas em sépia e depois
passam para o preto e branco, sistema
que permite maior volume — e a so-
fisticagao da obra a circulagao sera

altamente valorizadas e obrigatorias
em bibliotecas publicas.

Os planos do incansavel historia-
dor nao param por ai: ele promete

$ R

restrita, com distribui¢ao da Livraria
Cosmos, que inclusive colocara o li-
vro no mercado exterior, ja que em
varios paises obras desta natureza sao

Ll e PN S, R . "
No livro, a biografia dos nossos primeiros fotografos
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inder HOTEL BINDER

MOGI DAS CRUZES

O Binder-Mogi lhe oferece todo o conforto de um
hotel 3 estrelas: 65 apartamentos equipados com TV a cores,
frigo bar, telefone, freqiiéncia modulada com 3 canais
e 9 suites finamente decoradas, com ar condicionado.
O hotel dispde ainda de garagem privativa, sala de estar,
snack-bar, cabelereiro, saltio de beleza e diversas boutiques
com variada gama de finos artigos para presentes.

Rua Deodato Wertheimer, 1413 - Centro
Mogi das Cruzes - Fone (011) 469-6611 - SP

» » » » Hotel Binder - Sao Bernardo do Campo - SP
* + * Samambaia Hotel - Goiania-GO
* » » Hotel Concord - Campo Grande-MS$

O Unico hotel classe “A” entre
Séo Paulo e Séo José dos Campos
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abrir mais uma vez seu arquivo e pre-
sentear novamente a cidade, em mui-
to breve, quando langa um livro, com
cerca de 400 fotografias.

)
NATURE'S

Farmécia e Laboratério
de Manipulagcdo

Profissionais de Nive
Universitério para sua melhor orientagdo

— Cremes, Shampoos e Bronzeadores
Naturais

— Produtos Naturais em Capsulas
(guarand, ginseng, catuaba, dleo de
alho, etc).

— Chés, Adogante Matural
(Férmula Exclusiva)

— Aviamento de Receitas
Personalizadas em até 12hs.

rua Benjamin Constant, 806 - Suzano



TRANSPORTE
Pelas ruas

Onibus para Sao Paulo
faz viagem dentro de Mogi

o escandalo Mogigate nao bastou
para que se resolvessem o0s nu-
merosos problemas do transporte co-
letivo entre Mogi das Cruzes, regiao e
a capital paulista. A populagao encon-
tra seérias dificuldades em toda area
leste e 0s mogianos que viajam diaria-
mente para Sao Paulo, embora este-
jam mais satisfeitos com os servigos
prestados pela Passaro Marrom, ainda
téem muitas reclamagoes a fazer.

A primeira delas ¢ quanto ao ex-
tenso e demorado trajeto que os Oni-
bus percorrem dentro da cidade, logo
depois de deixar o Largo do Carmo,
onde se amontoam como for possivel,
esperando a inauguragao do terminal
rodoviario. ‘*As paradas sao muitas e
quem viaja diariamente ja conta com
isso. Para sair de Mogi os onibus de-
moram de 20 a 25 minutos, parando o
maior tempo na praga Oswaldo
Cruz™, reclama Antonio Carlos Alva-
renga, um arquiteto que mora em Mo-

Onibus cheios, passageiros em pé: rotina de Alvarenga

gi e vai a Sao Paulo todos os dias a
trabalho.

“Como ha paradas em excesso,
surge mais uma preocupagao entre 0s
passageiros: o temor de que 0o moto-
rista, obrigado a cumprir horarios rigi-
dos, abuse da velocidade, o que acaba
ocorrendo’’, observa Douglas Marci-
nelli, um engenheiro que tambeém tra-
balha em Sao Paulo e utiliza diaria-
mente os Onibus da Passaro Marrom.
Ha ainda um outro problema a que
somente uma rigida fiscalizagao pode-
ra sanar: o transporte ilegal de passa-
geiros em pé. ‘‘Viajo semanalmente
para Sao Paulo e é muito dificil nao
haver passageiros em pé nos Onibus

nas horas de pico, pela manha ou a
tarde’’, diz Maria Augusta Martins,
uma comerciante de joias da cidade
que ja enfrentou os quase 60 quilome-
tros entre Mogi e a Capital em pé por
diversas vezes."

Apesar de a maioria dos passagei-
ros se manifestarem a favor dos servi-
¢os da Passaro Marron se comparados
aos da antiga e extinta Auto Onibus
Mogi, pois seus carros sao mais lim-
pos e seus motoristas mais responsa-
veis quanto ao cumprimento dos hora-
rios, a conservacao dos veiculos ainda
esta exigindo atengao dos diretores da
empresa, pois sao constantes as que-
bras dos Onibus.

— INFORME PUBLICITARIO

Se vocé esta pensando numa festa ines-
quecivel, num coquetel marcante, ou
num delicioso churrasco, mas nao quer
ter nenhuma dor de cabega, fale com
" quem tem mais de 10 anos de experién-
cia no ramo.
Deixe tudo por conta do Pinhal e prepare-
se para receber os elogios e a aprovagao
dos convidados.
Buffet Pinhal. R. Major Pinheiro Franco,
404 - Fone 469-5168 - M. Cruzes.

Doces e
salgados sempre
foram uma
especialidade da familia
Pinhal, muito conhecida em
Mogi.

Esse dom de preparar delicias, com bom
gosto, apresentagao esmerada, cuidado em cada
detalhe, foi inteiramente assimilado e desenvolvido ao
maximo pelo Benedicto Pinhal Filho.

Benedicto criou o Buffet Pinhal e o resultado nao podia ser
outro: Sucesso absoluto!

Sucesso que rompeu as fronteiras de Mogi espalhando-se para toda a reqiéo,

Sao José, Jacarei, Caraguatatuba e outras tantas cidades de Sao Paulo e de outros estados.
No rol de eventos importantes assinados pelo Pinhal se destacam atendimentos ao
ex-presidente Figueiredo, aos ministros Costa Cavalcanti, e Cesar Cals, aos ex-governadores
Paulo Egydio e Paulo Maluf, festa de Gala dos Destaques e Realces de Mogi e muitas outras.
Festas maravilhosas, arranjos criativos, decoragao de muito bom gosto, atendimento de
muita classe, equipe bem preparada, cardapios exclusivos sao algumas das muitas razoes
que justificam o éxito do Buffet Pinhal.
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MEDICINA
Salude em casa

Uma clinica para suprir
necessidades da cidade

F ormado em 75 pela Unicamp on-
de especializou-se em Urologia ¢
Andrologia, o medico japoneés Syuchi
Fujisaki, 35 anos. natural de Fukuo-
ka, decidiu em 82 instalar em Mogi
uma unidade de sua clinica de Andro-
logia e Planejamento Familiar, na
época ja em funcionamento na Ca-
pital.

“Procurei montar a clinica ba-
seando-me nas caréncias da cidade
nessa area medica’’, afirma Fujisaki
que mantém junto a seu consultorio
um amplo laboratorio capacitado para
mais de 20 tipos de analises, entre elas
0 espermograma, € uma sala de cirur-
gia propria a realizagao da vasecto-
mia. Nessa area, inclusive, Fujisaki
obteve éxito ao pesquisar, pioneira-
mente, técnicas de redugao em ate
cinco vezes do periodo de auséncia de

ILHOE BO
NO M \\ll\'l(\

| Fujisaki:
varios
| cursos

espermatozoides apds a vasectomia.
Tal trabalho foi apresentado ha dois
anos no curso Latino-Americano de
Investigagao em Reprodugao Huma-
na, promovido em Campinas.

Ele trabalhou com o cirurgiao Mil-
ton Nakamura e fez cursos de micro-
cirurgia e bancos de Sémen em Barce-
lona e Salzburg, na Austria. Por meio
de sua clinica, Fujisaki vem ha alguns
meses encaminhando a laboratorios
especializados da Capital testes soro-
logicos do anti-HTLV-3, o virus que
provoca AIDS. Ele garante que dos
testes coletados em Mogi nao foram
ainda detectados resultados positivos.
E mostra-se otimista quanto a evolu-
¢ao da doenga: ‘*As pesquisas estao
avangando em diregao a eliminagao
total da Aids’", acredita. **Estatistica-
mente a doenga nao € alarmante, ape-
nas preocupante. A blenorragia e a
gonorréia, por exemplo, que sao tam-
bém conseqlientes de um comporta-
mento sexual mais aberto, estao sen-
do detectadas no Pais em casos nume-
rosos’’.

ATO, MARCO DE 1986

uma opcao segura
e econdOmica

Conshop

Carros novos e usados, motos e videocassetes,
em planos até 60 meses, sem taxa de inscri¢ao.

Consorcio é Conshop

O consoércio de todas as marcas

Fone: 469-5624 - 469-5674 - 469-5774
Av. Voluntario Fernando Pinheiro Franco, 404

GINASTICA FEMININA
Prof° Marilda Ishizake A—
e Condicionamento fisico
pljovens NHOQUE
® Gindsticap/ LAZANHA o
terceiro Idcde RAVIOLI arte no preparo
e Relaxamento e CANELONE das massas para
Alongamento MAIONESE ~ bons apreciadores.
e Esteticap/ PANQUECA
senhoras FRANGOS E OVOS :
Atécnicacerta DOCESE SALGADINHOS ~ [ene
garaotipoideal. FRANGO ASSADO Massas

R.MajorPinheiro Franco, 13
Mogidas Cruzes - SP

R. Antonio Candido Vieira, 382 - M.C. - S.P.

Qualidade, bom atendimento e carinho.
Tudo pra voceé.

MIREILI.A CONFEITARIA

bolos ® doces @ salgados

ACEITA-SE ENCOMENDAS
R. Dr. Paulo Frontim, 91 a 130. fone: 469-1874 - Mogi das Cruzes.

DE PASCOA
E TEMPO DE PRESENTEAR
A Alegria da Pascoa 56 sera

completa com um presente
ou um Bom Brinquedo

Lmnumun

Paulo Frontin, 79 - fone 469-8184
Mogi das Cruzes
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* Certas pessoas exigem beleza em tudo * Bonita e pratica
que estd ao seu redor, Praticidade total para o seu dia a dia.
especialmente cozinhas. escorredor de pratos embutido, porta-xicaras,
Este é um dos motivos garrafeiros, porta-toalhas e muitos outros detalhes
da cozinha Elgin ser tao bonita. ¢ ACESSOrios muito Importantes.

* Bonita e funcional
Voce fica em contato com profissionais
especializados que em conjunto distribuem
os armarios, geladeira, fogao e forno

* Bonita e personalizada
Cada projeto ¢é unico e exclusivo.
Cada espago é preenchido

de acordo com o seu gosto ¢ convenicéncia. para seu total aproveitamento de espago.
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* Bonita e garantida

Garantia de fabricagao por 5 anos ///f W/ 7440,

que so quem fabrica pode dar. /
E voce pode pagar em 6 pagamentos (
sem acrescimo ouw o plano que melhor convier .

A que se preocupa com
0 bom nome que tem.

Show-room - R. Sao Joao 658 - Mogi das Cruzes
Fone 469-2266 - ramais 135 e 149

Fabrica em Mogi das Cruzes
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ITACEL
Empacotadora dos Produtos:
“Vanessa, “Itacel”’, “Franciscano’’ e ‘“‘Cisne”’

ITACEL - ltapety Cereais Ltda.
Estrada Mogi - Taiacupeba, km 4 - Mogi das Cruzes - SP
Fone: 469-9966




GENTE

om uma receita sim-
C ples, composta de sim-
patia e bom atendimento,
Napoleao dos Santos Fer-
nandes, 51 anos, o conhe-
cido ‘‘seu Popo’’ €, ao lado
da dona Dina, sua mulher,
o responsavel por um dos
bares mais badalados de
toda essa temporada de ve-
rao. Nas instalaggoes sim-
ples compradas ha um ano
do também conhecido
‘‘Batata’’, seu Popo nao se
arrepende de ter deixado
Sao Paulo, onde foi assal-
tado oito vezes em um ano,
e ter se estabelecido no
Mogilar, o bairro que, além
do rapido desenvolvimen-
to, agora também tem seu
bar como atrativo, espe-
cialmente para os jovens e
0s boémios que podem fi-
car a vontade até trés ou
quatro horas da manha,
cantando um bom samba
ou batendo papo. ‘*Aqui o
fregués se sente a vontade
e temos prazer em fazer
amizades, tanto € que
quem quiser pode come-
morar seu aniversario por
aqui que o bolo € por conta
da casa’’, anuncia seu
Popo.

Popo6: vem que o bolo
€ gratis

*

costumado a agilida-
de e rapidez dos gol-
pes de karaté — esporte
que praticou durante cinco

ATO, MARCO DE 1986

Tun Bin: remédio barato

anos —, O jovem comer-
ciante, descendente de in-
donesianos, Antonio Car-
los Ang Tun Bin, 25 anos,
dono das lojas de ferragens
Jawa e da granja Ang, ade-
riu ha dois anos a pratica
do chuteboxe, uma modali-
dade de luta marcial origi-
naria dos Estados Unidos,
semelhante ao boxe tailan-
dés com partidas de trés
rounds de trés minutos ca-
da uma. Para Ang Tun Bin,
o chuteboxe € *‘'um esporte
completo’’, que lhe garan-
te, além da boa forma fisi-
ca, agilidade, bons reflexos
e técnicas eficazes de auto-
defesa. Treés dias de sua se-
mana de trabalho sao dedi-
cados ao chuteboxe com
uma hora e meia de aqueci-
mento e exercicios pesados
num saco de 50 quilos. **O
esporte € o remédio mais
barato para manter a sau-
de’’, ensina Ang Tun Bin.

D isposto a ampliar
seus negocios e atin-
gir consumidores de maior
poder aquisitivo que circu-
lam no bairro nobre de Ci-
dade Jardim, o arquiteto,
paisagista e colunista so-
cialde ATO, Fernando Ya-
masaki, 28 anos, proprieta-
rio da Femaya - empresa
especializada na venda e
leasing de plantas -, inau-
gurou recentemente entre
o sofisticado Clyde’s e a
tabacaria Ranieri, na rua
da Mata, 70, a estufa Flo-
wers and Flowers. O em-
preendimento acompanha
as tendéncias européias

uando iniciou sua car-
Qreira profissional nas
areas grafica e publicitaria,
ha 18 anos, apOs formar-se
em Artes Industriais na
Unaerp, em Ribeirao Pre-
to, o professor e desenhis-
ta Antonio Wuo, 34 anos,
tinha planos voltados para
a criagao de sua agéncia
publicitaria. Hoje, Wuo di-
vide seu tempo entre as au-
las nas faculdades de Pu-
blicidade e Propaganda e
Educagao Artistica da
U.M.C. e da Universidade
Braz Cubas, e o trabalho
diario na Antonio Wuo Pu-
blicidade e Comunicagao
Visual, sua agéncia recém-

Wuo: agora,
o sonho

da agéncia
realizado

dos singles bar, onde os
frequentadores costumam
presentear seus acompa-
nhantes. Dinamico, Yama-
saki pretende ainda montar
outras duas estufas em
Santo Amaro e na regiao
dos Jardins que, como a
Flowers and Flowers, per-
manecerao abertas 24
horas.
¥

inaugurada no centro da ci-
dade. Entre seus clientes
figuram contas de varias
empresas exportadoras, fa-
culdades da capital e parte
da campanha publicitaria
do Ministério Publico do
Estado. ‘O trabalho com a
propaganda é complexo.
Nao basta sO talento. E
preciso também visao mer-
cadologica’’, receita Wuo.
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Fernando Yamasaki
TR YT T TR £ S SR R TEST e SRR

Se quisermos a

paz, empenhemo-nos

para construi-la

Quando se fala de afli¢ao
é importante raciocinar sobre
os impositivos da paz em nos-
so proprio relacionamento. A
paz, no entanto, nasce na
mente de cada um de nos. Se-
melhante afirmativa envolve
outra: precisamos doar a nos-
sa paz aqueles que nos cer-
cam, a fim de recolhé-la dos
outros. Espécie de beneficén-
cia do espirito de cuja prdtica
nenhum de nés conseguird es-
capar sem prejuizo. Para exer-
cé-la, porém, é indispensdvel
podar as inquietagoes intiteis e
sofrear os impulsos negativos,
com que nos habituamos, sem
perceber, a dilapidar a tran-
quilidade alheia.

A obtengao do apoio re-
ciproco a que referimos, pede-
nos a todos ndao apenas enten-
dimento, mas até mesmo o
exercicio da compaixao cons-
trutiva uns pelos outros, para
que a tensao desnecessdria
deixe de ser no mundo um dos
mais perigosos ingredientes da
enfermidade e da morte.

Hd quem diga que o
avango tecnologico, em mui-
tos casos, destroi a tranquili-
dade das criaturas, entretanto,
a mdquina funciona, segundo
as disposi¢oes do maquinista.
Que dizer do nervosismo, da
intolerdncia, da paixao pela
velocidade temeraria, da desa-
ten¢do, da imaturidade guin-
dada ao campo diretivo, do
desculpismo, nos hdbitos que
induzem ao desequilibrio no
usufruto do progresso? Nin-
guém precisa teorizar em de-
masia quanto a isso. O filme
do mundo em reconstrugao é
revelado aos nossos proprios
olhos, no laboratério de nosso
cotidiano.

Se nos propormos a su-
primir a tensao estéril que, a
pouco e pouco, nos arroja a
tantas calamidades domésti-
cas e sociais, € imperioso que
cada vez mais nos voltemos ao
cultivo da paz, esta que se faz
tao necessdaria entre os ho-
mens. E sabendo que a provi-
déncia divina nos fornece to-
dos os recursos para a edifica-
¢do do bem, no campo de nos-
sas vidas, se quisermos a paz é
necessdrio que nos empenhe-
mos em construi-la....

Na base do aconchego mineiro

Maria José (Zezé)
Paulino e Aristides José
da Cunha Filho formam
um dos casais que
marionetam muitos
encontros em sua casa
sempre com seu jeito
natural de receber, nos
moldes do aconchego
mineiro.

Dia desses seu filho
Fernando Cunha foi
quem recebeu amigos

para saudar a passagem

de seu aniversario. Na
foto abaixo,
Fernandinho ladeado
pelos pais Zezé e

Aristides José da Cunha

Filho mais a mana Bia

¢ TSN 2
S > Ny

O mais caro
e aplaudido

O mais elogiado, caro €
aplaudido tenor da
atualidade, Placido

Domingo, estara no
Brasil, em julho
proximo, para um ou
dois recitais da ‘*Aida”’
a ser montada no Teatro
Municipal. A noticia
vazou as vésperas da

estréia do ‘‘Guarani’’ e

sera confirmada
imediatamente apos O
encerramento da Opera”
de Carlos Gomes...

Na base do
ranger dos dentes

O Bradesco e Itau, os
dois maiores bancos
privados do pais, vém
engolindo entre solugos
e ranger de dentes o
pacote economico do
presidente José Sarney.
O governo, para eles,
vem agindo como bedel
de refeitorio de colégio
interno, onde o lema €:
ninguém pode deixar
comida no prato, nem
que ela tenha que ser
empurrada goela
adentro. Esta
comparagao € de um dos
carros chefes de um dos
fortes e poderosos
bancos...

“rd
.11“’ .

Gisela Souza Leite e
Zenon Silva Aranha Filho

Emidia Abel Rodrigues e
José Roberto Karan

Marina Iague Guimaries
e Beto Campolino
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Mexem com os

prec¢os e salarios

As mudancas na
economia brasileira fo-
ram remendadas, com
republicacao da lei no
Diario da Uniao, e as
duas principais altera-
¢oes serao de suma im-
portancia: mexem com
precos e saldrios. Os
precos congelados sé
valem nos precos a vis-
ta, e a correcao dos sa-
larios, na data base de
cada categoria, que se-
ra automatica para
60% da inflagao anual.

Os outros 40 %
restantes serao nego-
ciados diretamente en-
tre patroes e empre-
gados...

Em maio

Estiveram recente-
mente no Rio, além da
N.B.C. norte america-
na e a W.V.C. alema,
a equipe de televisao
da P.M Magazine, dos
Estados Unidos, fina-
lizando cinco reporta-
gens diferentes sobre
0 nosso verde e amare-
lo com seu celebrizado
Carnaval, as praias ca-
riocas, as joias brasi-
leiras e as cataratas do
Iguagu. Durante uma
semana, em maio pro-
Xximo, esses programas
serao exibidos coast-
to-coast no horario
nobre...

Primeira vez

Pela primeira vez um
indio participou de um
congresso médico no
Brasil. Marcos Terena
foi convidado a falar
em nome das comuni-
dades indigenas sobre
as doencas infecciosas e
parasitarias do seu po-
vo no Congresso Brasi-
leiro de Medicina Tro-
pical, que reuniu toda a
classe médica recente-
mente em Belo. Os ou-
tros e a pajelanca fica-
ram na arquiban-
cada...

Nunca é tarde para regis-
trar momentos alegres e
que somam em nossas vi-
das, quando tout le mon-
de possa externar todas e
quaisquer fantasias que
por ventura nestes dias
muitos celebram e sao ce-

Ainda em tempo de carnaval

do Clube de Campo de
Mogi das Cruzes abre as
portas do seu salao so-
cial, com grande sucesso
sob o tema muito atual
“*Na era do Halley''. Nao
importando o tempo e sim
o registro em Ato para

lebrizados...

Mais uma vez a diretoria

uma posterior memoria,
eis alguns presentes:

d Marlene
il Alabarce
| e Alberto
? Borges

José Cardoso
com a filha
Thais

Lula e José Brasilio
Azevedo Marques

Mauricio e Mapré
Porcelli Najar

Terezinha Furlan e
Waldemar Scavone

Neimar Srquarcini e
Marcos Souza Leite

Nogueira

Glau Hanada e
Edu Rossetti

Beth e Ayron

e S

Ademir e Julia
Vendramini

A \

Armando Sérgio
e Rose Silva

José Maria e Miriam
Saladrigas

Gilson e
Rudge

Helena

Paula e Karime
Nassri

Celina Maria e
Fernando Silva

A respeito do veto

Nem toda assessoria
da Presidéncia da Re-
publica gozou seus ul-
timos feriados como
gostaria. A pedido do
presidente José Sar-
ney uma parte de seus
auxiliares diretos ficou
em Brasilia, com a ha-
bitual tesoura e cola na
mao, organizando
duas pastas sobre tudo

que foi publicado na
imprensa a respeito do
veto do filme ‘‘Je
Vous Salue Marie’’.
Nestas pastas, que
reuniram cerca de tre-
zentas paginas, uma
guardava toda a grita
da intelectualidade,
outras tinham o ponto
de vista da igreja e dos
conservadores.,.

Breve nas telas

Comenta-se que os
analistas do pacote
economico detona-
do pelo Governo
formam desde se-
manas atras um ti-
me tao numeroso
quanto o dos técni-
cos da conhecida
Selegao...Portanto
o Brasil tem 120
milhoes de cada
um deles...

Time numeroso

Dificil mas possi-
vel: a Distribuido-
ra Franco - Brasi-
leira obteve libe-
ragao sem cortes
do ultimo filme do
cineasta Godard,
intitulado ‘‘De-
tective'' que bre-
ve estara nas telas
do Rio e poste-
riormente em Sao
Paulo...

ATO, MARCO DE 1986
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COMERCIO

Cenas antigas

Lojas e estabelecimentos
que resistem as inovagoes

comum, nos grandes centros ur-

banos, assistir-se a abertura, ca-
da vez mais frequente, de novos pon-
tos comerciais, numa autofagia bem
caracteristica do setor: lojas velhas ou
atividades decadentes vao dando lu-
gar para novos negocios e habitos de
CONSUMO num processo que anual-
mente modifica a face da cidade. E as
alteragoes sao tao rapidas que vao
desaparecendo antigos pontos de re-
feréncia e identidade entre a popula-
¢ao e o meio onde vive. Mas nem tudo
muda — nem todos capitulam diante
do esmagador avango da urbanizagao.
Alguns reagem e estao no mesmo lu-
gar ha 30 anos, trabalhando exata-
mente com O Mesmo ramo e pratica-
mente sem alterar nada, numa situa-
¢ao nem sempre comoda, muitas ve-
zes a espera do ultimo fregueés.

Numa €época em que 0 movimen-
to nas poucas casas comerciais de
Mogi das Cruzes era feito especial-
mente por pessoas vindas da area do
municipio e as grandes lojas especiali-
zadas existiam apenas na capital, a
casa Sao Joao, na rua Coronel Souza
Franco, ao lado do Mercado Munici-
pal, vendia vestidos, ternos, chapéus,
sapatos e artigos de armarinhos. Seu
proprietario, Salim Cury, 83 anos, se
lembra bem de sua antiga freguesia.
‘**As pessoas eram mais doces naquela
época’’, diz. Mas, se as pessoas mu-
daram, o seu ponto comercial nao po-
deria ser hoje como era em 1932,
quando abriu a casa. O comércio de-
senvolveu-se, a cidade ganhou muitas

lojas de roupas feitas e de calgados e
ele percebeu que o armarinho poderia
ser a sua especialidade.

Aos poucos, Salim Cury liquidou
seu estoque e cuidou da ampliagao do
setor de armarinhos. A mudanga foi
certeira e a casa Sao Joao conquistou
um espago proprio. Entre os fregue-
ses € possivel encontrar pessoas que
vém de Aruja, Poa e outras cidades
onde até hoje loja semelhante.

Se a adaptagao as condigoes do
comércio local foi fundamental para a
casa Sao Joao, a permanéncia da
Bomboniere Avenida na Fernando Pi-

A casa Sao
Joao, o Bar do

{ Doca, a velha
bomboniere e a
Pizzaria Mara-
cana: historia
comercial de
Mogi.

nheiro Franco exatamente nos moldes
de sua imaginagao, ha 33 anos, certa-
mente € a razao das queixas que tem
seu proprietario. Nas décadas de 50 e
60, Haruji Ishii, 61 anos, forneceu
chocolates, balas e biscoitos para to-
das as familias mogianas. ‘‘Hoje elas
vao aos supermercados fazer suas
compras e aproveitam para comprar
la mesmo as balas e biscoitos’’, cons-
tata Ishii, o pioneiro do setor na ci-
dade.

L
~ \9

Assim como na Bomboniere Ave-
nida, as instalagoes do “*Bar do Do-
ca’’, na rua José Bonifacio, ao lado da
Catedral, sao basicamente as mesmas
desde 1957. Seus proprietarios, Bene-
dito e Maria Doncev Claro, conser-
vam 0s mesmos azulejos de cor bran-
ca nas paredes internas do bar e trés
frageis portas de madeira.

SEM BROMATO — Na area
também, bastante concorrida das pa-
nificadoras, apenas a renovagao de

instalagoes e equipamentos ja nao
basta. Esta é a opiniao de Ademar
genro de Erminio

Bonafé, 49 anos,

dos Santos, que ha 37 anos adquiriu a
Padaria Santista, situada na rua Ricar-
do Vilela, diante da praga Oswaldo
Cruz.

No ano passado ele orientou a
segunda grande reforma do estabele-
cimento, mas garante que isto nao €
suficiente para o bom andamento do
negocio. ‘Temos uma freguesia hoje
muito mais preocupada com a quali-
dade dos produtos alimenticios. Para
manté-la, um dos segredos é a nao

#\_/

=

"

"R Olcgdrm P.u\d, 1 4

ha d('VM (,ru\zas\xv

ATO, MARCO DE 1986



utilizagao de qualquer substancia qui-
mica no preparo do pao, como o bro-
mato de potassio, pratica bastante co-
mum nas padarias modernas’’, ex-
plica.

Num dos outros lados da praga ja
nao foi tao facil manter a freguesia da
Pizzaria Maracana, no inicio dos anos
50 uma das primeiras que a cidade
teve. Naquela época, seu proprietario

AN

Ademar
; Bonafé,
a qualidade
\? do pao
% | sem bromato

Paulo Pereira de Carvalho presencia-
va o footing na praga e via, dentro do
seu estabelecimento, serem servidos
400 pizzas nas noites de sabado. Na
década de 70 os habitos ja eram ou-
tros; ninguém mais passeava na praga
Oswaldo Cruz e Mogi comegou a ga-
nhar novos restaurantes.

Mas a cidade nao ganhou somen-
te restaurantes. As grandes redes de
casas especializadas na venda de teci-
dos também trouxeram filiais e 0s mo-
gianos, que tradicionalmente faziam
suas compras na atinga Casa lague, na
rua Coronel Souza Franco, passaram
a ter inimeras opgoes. Entre balcoes
de madeira importada da Alemanha
no inicio do século e objetos muitos
antigos, como uma balanga que esta
fora de uso desde 1960, Galdino Ia-
gue, 67 anos, permanece a frente do
estabelecimento aberto por seu avo
em 1905. Ele nao pensa em fazer qual-
quer alteragao na casa, cujas instala-
goes estao muito bem conservadas,
porque nenhum de seus trés filhos

pretende assumir o seu lugar no co-
mércio.

Distante das tradigoes, Luiz Apa-
recido de Oliveira, 50 anos, ha somen-
te trés anos € o proprietario da padaria
Big Pao, na praga da Catedral. Inicial-
mente denominada Padaria Central,
ao longo dos anos passou por muitos
proprietarios sem ter deixado de ser
um excelente ponto comercial. Satis-
feito com a freguesia, Luiz de Olivei-
ra sO quer realizar pequenas reformas
‘‘para manter o aspecto da casa’'

SEM PROPAGANDA — Estabe-
lecido na praga Firmina Santana, on-
de em 1953 seus pais compraram a
Papelaria e Bazar Urupema, Keiti
Umeta, 38 anos, também nao tem re-
clamagoes a fazer: as ultimas refor-
mas e ampliagao do prédio foram fei-
tas ha 12 anos.

Para Antonio Rodrigues Garcez,
61 anos, a alteragao nos habitos e
costumes da cidade foi essencial. Vin-
do de Santos, adquiriu em 1947 a Pa-
nificadora Estrela, na rua José Boni-
facio, quando nas padarias era preciso
vender arroz, feijao e bacalhau, além

Iague, sem k

modernizar

por nao ter
sucessor

do pao. Na década de 60 e no mesmo
ponto a panificadora foi transformada
em cada de lanches e hoje produz pao
exclusivamente para 40 tipos diferen-
tes de sanduiches. **O mogiano sofreu
influéncia dos universitarios e apren-
deu a comer sanduiches’, constata
Garcez. Lenilde Pacheco
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mestre amador

SERVICO EXCLUSIVO DE DESPACHANTE MARITIMO.

R. Dr. Deodato Wertheimer, 2781 (Saida Mogi-Bertioga) - Tel. 469.9629 ]
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COMUNICACAO

PUBLICIDADE E
VISUAL

ANTONIO
WO

TALENTO
CRIATIVIDADE
E EXPERIENCIA
A SERVICO DA

SUA EMPRESA

R. Bras Cubas, 155-2°A-S. 22
Fone 469-1439 - M. Cruzes
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METAL Shopping Car LTDA,

PECAS E LATARIAS (NOVAS E RECONDICIONADAS)
EQUIPAMENTOS EM GERAL - AUTO-ELETRICO

PROMOCOES DO MES

VENHA CONFERIR!

R.Dr. Deodato Wertheimer, 780 - Fones 469 5533 ¢ 460 2511 - Mogilar - M. Cruzes

TALUES @ RETCRUEY

PROJETOS DE ARQUITETURA & DECORAGAO
REPRESENTACAO DE TECIDOS & PAPEL DE PAREDE

MINI GALERIA COM GRAVURAS DE DIVERSOS ARTISTAS
(Aldemir Martins, Volpi, Darel, Takashi, Silvio Oppenhein, Newton Mes-
quita)

O

. Hélio - Centro Comercial, 100 - Fone: 468-2674 - M. Cruzes

STCOLT_9_SINCnL

ESCOTEC S/C LTDA

GRUPO BUENO

MATEMATICA IND.
ELETRICIDADE IND.

TRAG. DE CALDEIRARIA
LEITURA E INTERPRETAGCAO
DE DESENHO
DATILOGRAFIA

DESENHO MECANICO
PROJ. DE MAQUINAS

TEC. MECANICO

TEC. ELETROTECNICO
INSP. DE QUALIDADE

ACORDE! ESTUDE! AINDA E TEMPO!

R. Monsenhor Nuno, 115 - 1° A - Suzano
R. Schwartz Mann, 111 - Bras Cubas
Av. Dr. Altino Arantes, 265 - Jundiapeba

CHopp BADOS
" & A& =E I _= == LANCHES, REFEICOES,
= === = === = == SORVETES E CHOPP

Para ser socio é necessario apenas,
ter bom gosto e bom apetite.

Pca. Jodo Pessoa, 25 — & 460-3959 Mogi das Cruzes — SP
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TERAPIA

Banho de luz

A cura de doengas pela luz.
E isso a cromoterapia.
ue influéncias podem ter as cores
Qsobre nossa vida e saude? Fre-
qlientemente a cor torna-se para mui-
tos uma duvida crucial, porém mo-
mentanea, a frente de balcoes de lojas
ou na decoragao da casa. Na opiniao
dos cromoterapeutas, no entanto, a
resposta indica que as cores sao vibra-
¢oes luminosas com poder de, basea-
das em principios fisicos e metafisi-
cos, influenciar nosso estado de espi-
rito e curar ou prevenir doengas.
Praticada ha cinco mil anos pelos
vedas — povos que viveram em socie-
dades fechadas no norte da India —, a

| Cromoterapia € hoje denominada a

ciéncia da cura pelas cores e ja reune
adeptos em cursos espalhados pelo
mundo. Jaime Scascabarozzi, 57
anos, aposentado como 3° sargento da
Marinha, € um dos responsaveis pelo
curso de Cromoterapia ministrado em
Mogi, aos domingos, na Sociedade
Espirita Sao Joao e Sao Paulo. Com
cursos de Teosofia e Cromoterapia
efetuados na antiga Sociedade Brasi-
leira Teosofica — hoje Sociedade
Brasileira de Eubiose, no Rio de Ja-
neiro —, onde mantinha intercambio
com estudiosos hindus do Himalaia,
Scascabarozzi faz questao de definir
como ciéncia a aplicagao das cores no
tratamento das mais variadas molés-
ticas.

Pelas teorias da Cromoterapia e
da Parapsicologia, alem do corpo ma-
terial, os seres humanos possuiriam
ainda um perespirito — uma espécie
de duplicata do corpo, constituida de
matéria rarefeita, invisivel aos olhos
humanos. No perespirito estariam lo-

| calizados, no sentido vertical da colu-

na vertebral, os sete chacras do corpo
humano e para cada um deles corres-
ponderia uma das sete cores prima-
rias. Segundo os pesquisadores da
ciéncia das cores, cada um desses
chacras — pequenos discos de 5 a 12
cm de diametro, enraizados nos ple-
xos do corpo que giram em sentido
horario e funcionam como centros de
energia — rege uma regiao do corpo
humano, desde o coronario, instalado
no alto da cabega, até o basico que,
conforme a Cromoterapia, funciona
como um filtro da energia recebida
pelo ser humano do centro magnético
da Terra.
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“Para o tratamento o paciente
senta-se sob cones em cujo interior
sao instaladas lampadas coloridas e,
de acordo com seu problema, recebe
banhos de luz de no maximo trés mi-
nutos de duragao’’, explica Scascaba-
rozzi que ha oito anos ministra trata-
mentos a pessoas que O procuram na
Sociedade Sao Joao e Sao Paulo. A
medicina cuida dos efeitos mas nao
das causas’’, defende ele, éxemplifi-
cando: “*Pessoas nervosas devem evi-
tar cores excitantes como o vermelho,
preferindo tons claros que tranqiiili-
zam'’.

Na Sociedade Sao Joao e Sao
Paulo as cores parecem estar sendo
adotadas como meio de cura e trata-
mento por numero crescente de pes-
soas. A freqiiéncia em suas sessoes de
Cromoterapia confirma este diagnos-
tico. As quartas-feiras cerca de 180
pacientes sao atendidos. Ja nas segun-
das, aproximadamente 100 pessoas vi-
sitam a entidade em busca dos banhos.

Jaime:
banhos

de luz

sob cores. |

A ligagao da Cromoterapia com o |
chamado espiritualismo nao é total-
mente renegada por Scascabarozzi.
“Toda a enfermidade tem origem no |
espirito s manifestando depois no |
corpo material’’, acredita ele. Assim,
com base na Cromoterapia, os males
cardiacos e as dores de cabe¢a seriam
facilmente dissipados com aplicagoes
homeopaticas da luz verde e suas ma-
tizes. Problemas como insonia e
stress, por exemplo, podem ser com-
batidos com raios de cor violeta, rela-
cionada com o chacra coronario. Ob-
jeto de estudos e pesquisas publica-
dos em livros de cientistas norte-
americanos, entre os quais ¢ bastante |
utilizada, a ciéncia das cores pode ser
aplicada também na alimentagao e em
areas onde a cor ja tem lugar garanti-
do, como o vestuario e decoragao. ‘O
uso das cores na vida das pessoas
funciona™, afirma categérico Jaime
Scascabarozzi, para em seguida inda-
gar: *‘Ja imaginaram se o mundo todo
fosse vermelho?” [
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OCULOS DE SOL

As melhores
marcas e modelos

DI PAOLO e US VISION e
JEAN MARCEL e CARLO
FERRATI @ M. DANIELLE e
PORSCHE DOBRAVEL e
BAUCH LOMB

Armagoes para Receitudrio

TUDO EM ATE 5 PAGAMENTOS
Rua Gal. Francisco Glicério, 275 - SuzonoJ

VOCE TEM O FUTURO NAS MAOS.
SAIBA COMO OPERA-LO.

MICRO WARE

Cursos — Suprimentos — Assisténcia
Técnica — Servigos de mala diretq,
cadastramento, controle de
estoque, folha de pagamento,
contabilidade e grande quantidade

de software. -

Pca. Firmina Santana, 21 - 2 andar
Tel: 469.9763 - Moai das Cruzes

CARIOCA VEICULOS

COMPRA, VENDA, TROCA

— FONE 476-4277

R. Benjumin Constant, 493 — Suzano

NAO FACA NENHUM NEGOCIO

SEM ANTES CONSULTAR UM ADVOGADO
DE SUA CONFIANCA

ADVOCACIA

SANDRA LOPES NOGUEIRA

Rua Benjamin Constant, 812 - Conj. 1 - Fone: 476-4335 - CEP 08600 - Suzano — SP
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(1) O Protesto

Do povo de Jundiapeba, feliz da vida
com a prefeitura, exigindo afastamento
imediato do seu administrador regional

Do vereador Mesquita, o

“beija- flor’”

“Povo de Jundiapeba! Podem
protestar a vontade porque o
prefeito jamais tirara o meu filho
dai’’.

CALDEIRADAS -

1 — DEBATE (I) — O tnico candi-
dato a deputado estadual que saiu
ganhando naquele debate realizado
na Camara Municipal, patrocinado
pela Metro, foi o Jacob Lopes —
bancou o esperto € nao compareceu
a0 mesmo.

2 — DEBATE (II) — Discutindo so-
bre os problemas dos mananciais, a
certa altura, o candidato Chico No-
gueira, debatedor de primeira, saiu
com essa definigao: ‘*Corrego é um

veiculo de transporte de dejetos’.
E mole?

3 — DEBATE (III) — No intervalo
dos debates, os candidatos Olavo
Camara (PDT), Waldir Cortez
(PMDB), Mario Cordeiro (PCB) €
Ivan Calais (PT) entraram simulta-
neamente no Unico banheiro privati-
vo da sala. Comentario de um jorna-
lista que presenciou a cena: “‘E a
suruba das esquerdas’’. Credo!

4 — Do deputado Jacob Lopes, fa-
lando sobre o Mogigate: ‘‘Fiquei so-
zinho na historia, mas sou réu sem
crime. Nao pretendia ser candidato
a governador, nao sou eu quem assi-
na decretos de concessao, nao tinha

e nem tenho empresa de Onibus e
muito menos banco para financiar
aumento de frota’’.

Isso e mais coisas deverao ser publi-
cadas no livro que o deputado ira
langar em meados de abril, doa a
quem doer. Atengao pessoal, por-
que vem ‘‘chumbo grosso’’ por ai.
5 — Jundiapeba ficou em pé de guer-
ra e com razao, a ponto de seus
moradores cansados de tanta inércia
promoverem aquela passeata de
protesto contra a administragao que
terminou na prefeitura, felizmente
sem badernas.

Afinal, quem € o administrador re-
gional daquele distrito? Quem fica la

[ AMS CONSULTORIA DE SISTEMAS

Desenvolvimento de Sistemas
Configuragdo de Hardware
Assessoria em O & M

Cursos para Empresas

Av. Vol. Fernando P. Franco, 253 - salas 21/22 - 2.0 a.
Fone: 469.9863 - Mogi das Cruzes
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A tranquilidade

Do secretdrio
Laudicir Zamai,
0 bom.

“Quem é o menor
tem que ser o
melhor.

Antes eu era o
menudinho,
agora

podem me
chamar

de coelhinho.
E viva o
Machado .

@ O Otimismo

Do doutor Aristides

B Sl o SRANEEER., L CUSSSESERET SN et S,

‘‘Se depender de prestigio e gra-
na, ja sou o novo deputado federal
da regiao com ou sem apoio do

diz que nao €, e quem diz que €, nao
fica la. Esta tudo errado e ca entre
nos, o Machado esta de vendido
nessa historia.

6 — Vereador Luiz Teixeira atual
presidente do PDS esta muito preo-
cupado: depois que o padre Mello
saiu do partido ninguém quer ser
tesoureiro, nem do PDS e nem da
campanha do Mauricio Najar. E
nem sera preciso meu caro Luiz, se
nao vai ter ‘‘grana’’ para gastar.
7— E por falar em grana, outra ma
noticia para os ‘‘piranhas’’. O candi-
dato Chico Nogueira acaba de colo-
car, na porta de sua sala, uma placa
com os seguintes dizeres: ‘*Nao

Waldemar.”’

vem, que nao tem’’.

8— De um vereador do PDS: toda a
bancada do PMDB (até o Mesquita,
vejam sO) votou contra a criagao do
“‘contencioso fiscal'’ porque ne-
nhum deles conseguiu emprego para
seus ‘‘cupinchas’ nesse novo ‘‘pa-
cote’’.

9 — Desabafo do *‘premier’” Ivan
Siqueira, lider do PDS, da Camara,
do prefeito e da prefeitura “Es-
ses meus colegas vereadores (do
PMDB) aqui da tribuna condenam o
empreguismo, mas saem daqui e vao
ao gabinete do prefeito pedir favo-
res, empregos etc etc. O Machado
val ter que dar um breque nisso, e

ja’’. Os afilhados desses vereado-
res, que se cuidem.

10 — Nocaute financeiro: os agiotas
da dr. Deodato em polvorosa. Apos
0 pacote economico do Funaro, le-
varam um ‘‘cruzado’’ na cara, isto
€, ninguém quer mais dinheiro a ju-
ros ‘‘baixos’’.

11 A ultima, no bar do Sérgio
— Se o prefeito pede para um arqui-
teto (assessor seu) reformar sua ca-
sa, e na primeira chuva molha todo o
carpete, o que ele deve fazer?

— mandar o homem pra rua...

— E se ele for também presidente da
Associagao?

— Cassar o alvara dele, po.

Distirbios hormonais, Obesidade, Diabetes, Crescimento, Doencas da Tire6ide

Dr. AURELIO BORELLI
o Titulo de especialista em
Endocrinologia e metabologia

Brasileira e Sociedade
Brasileira de Endocrinologia

E pela Associacdo Médica

' -l ' e Metabologia

ATO, MARCO DE 1986

o Professor Titular da
Disicplina de End. e Metab.
da Faculdade de Medicina da UMC

R. Cap. Manoel Caetano, 50 - Fones: 469-1779 e 469-2315 -Centro - Mogi das Cruzes

LINICA MOGIANA DE ENDOCRINOLOGIA EMETABOLOG

DR. ROBERTO BATALHA

o Titulo de Especialista em
Endocrinologia e Metabologia
pela Associacao Médica
Brasileira e Sociedade
Brasileira de Endocrinologia

e Metabologia

o Professor Assistente da
Disciplina de End. e Metab.
da Fac. de Medicina da UMC
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TRAGEDIA

'"Challenger”

Mogiana assistiu toda a
tragédia na Florida

A I lE ESCOLA DE
CABELEIREIROS
| UNISSEX
O BOM PROFISSIONAL COMEGCA AQUI

CURSOS

* Cabeleireiros (as) * Manicure e Pedicure

* Limpeza de Pele e Maquiagem
* Depilagao * Trangas

D esde o final de janeiro que a mo-
giana lara Garcia, 33 anos, tem
mais uma grande aventura para contar
aos seus alunos, companheiros de tra-
balho e amigos: a explosao da Chal-
lenger. Ela estava no Cabo Canaveral,
na Florida, com sua irma Irany, e fez
parte da atonita e privilegiada platéia
que assistiu ao vivo a tragédia
Professora como Christa McAu-
liffe e diretora ha trés anos de uma
escola estadual em César de Souza,
Iara também é secretaria da coordena-
¢ao e operadora da conhecida Stella
Barros Turismo e era a servigo dessa

R. Dr. Campos Salles, 563 - Centro - Suzano
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Locadora de fitas p/ Video-

Iara: na
memoria,
momentos de
terror no
grande sonho
americano

VD= [EX

R. Dr. Ricardo Vilela, 1415 - Fone: 469-9214 - M. Cruzes

agéncia de viagens, que por coinci-
déncia passava pelo local do langa-
mento. No dia 28, quando eu es-
tava de volta para Miami,de onde em-
barcaria para o Brasil, pude parar no
Cabo Canaveral e assistir toda a trageé-
dia’’, relembra lara.

Ver a enorme bola de fogo que
consumiu no ar dois milhdes de litros
de combustivel e os sete tripulantes

GINASTICA FEMININA @ JAZZ
BANDAGEM (TRATAMENTO ACELERADO P/
CELULITE). ® DEPILACAO COM CERA
(DE ALGAS MARINHAS E CERA NEGRA).
LIMPEZA DE PELE @ FORNO DE BIER
PLACA ELETRONICA @ SAUNA

da nave nao marcou tanto lara Garcia

]
aulas de 2: a sabado das 7:00 as 21:00 hs e e
como o que presenciou logo depois:

_ R. Joaquim M. de Jesus, 359 - Fone 469-8995 - Mogilar - M. Cruzes “Demorei mais ou menos uns quinze

minutos para entender o que tinha

ocorrido, mas 0 que mais me impres-

sionou mesmo foi a mudanga de ex-

I ,, pressao das pessoas. Os americanos
®

SEM TAXA

de matricula

sao invenciveis, nao €? Mas nesta ho-
ra, percebendo o que tinha acontecido
choravam copiosamente.

Além da explosao e do sofrimen-
to do povo americano outra cena mar-
cou a experiéncia de lara Garcia:

““Foi a visao da nave explodindo, com
‘“‘““ M l‘ II i l os dois foguetes de combustivel sepa-
rados no ar e formando o desenho de
um verdadeiro calice. Lembrei na ho-

469-2246 ra do Apocalipse e da previsao de que
a Terra acabara desta forma’’.
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PONTO IDIE [ENCONTIRO

D epois de concluir o edificio Ca-
sablanca, obra que abrigou in-
vestimentos em torno de Cr$ 4 bilhoes
e que renovou a avenida Narciso Ya-
gue Guimaraes, dando aos seus com-
pradores uma bela vista do Centro
Civico e em especial da Serra do Ita-
peti, a Mogi Imodveis Comercial e
Construtora Ltda. esta langando as
vendas dos apartamentos que com-
poem o Condominio Claudio
Abrahao, construido na rua Tenente
Manuel Alves.

Em visita a ATO, um dos direto-
res da Mogi Imoveis, Wilson Cruz,
mogiano de 43 anos que com seu socio
Benedito Luis Bittencourt tem se res-
ponsabilizado por empreendimentos
do porte dos conjuntos Nova Bertioga
e Residencial do Bosque, comentou o
novo langamento e os novos planos da
construtora.

facil acesso a todas regioes da cidade.

Wilson Cruz comegou suas cons-
trugoes em 73, depois de trabalhar
como jornaleiro, bancario e se formar
advogado, profissdao que nunca exer-
ceu. “‘Comecei com oito pequenas ca-
sas na rua Rio Grande do Sul, no
bairro do Socorro, com dinheiro em-
prestado, mas acreditando no que es-
tava fazendo. Tive sorte e a época
estava certa’’, conta ele.

Hoje, associado a Bittencourt,
ele tem alguns planos quase imediatos
para a Mogi Imoveis, além de ja ter
preparado, com toda a infra-estrutura
necessaria, uma area de cinco alquei-
res, defronte a futura rodoviaria, na
avenida Francisco Rodrigues Filho.
‘“Naquele terreno, de 120 mil metros
quadrados, ainda nao sabemos o que
vamos construir. Ha possibilidades de
se levantar um supermercado, assim

Wilson Cruz: aproveitando o momento certo da construgio.

’O prédio que hoje chamamos de
Claudio Abrahao era uma obra parali-
sada desde 79 e todos mogianos acre-
ditavam que ela permaneceria parada
indefinidamente. Achamos que seria
um bom negodcio tocar a obra e foi o
que fizemos, explica Cruz, anuncian-
do que as vendas comegaram no inicio
de margo.

Ao todo sao 36 apartamentos
com trés quartos, uma suite, sala, co-
zinha, banheiro e uma boa area de
servico que pretendem atender uma
faixa média de compradores, atraidos
especialmente pela boa disposi¢ao
dos aposentos e também pelo local do
prédio, préximo a zona central € com

ATO, MARCO DE 1986

como nao podemos descartar a cons-
trugcao de um conjunto de prédios de
apartamentos, mas nao ha nada defi-
nido.”’

Enquanto isso, a Mogi Imdveis
também ja esta pensando em cons-
truir prédios residenciais em um terre-
no de 5.300 metros quadrados, na rua
José Eboli, préoximo ao novo Condo-
minio Claudio Abrahdo. ‘‘Nds somos
otimistas em relagao ao Brasil, mas
sempre com um pé atrds, por isso
nossas obras sao sempre muito anali-
sadas, pensadas e na espera do mo-
mento certo. Com estas precaugdes
estamos caminhando ha anos e muito
bem’’.

ESCOLA BANDEIRANTES
DE MOGI DAS CRUZES

MATERNAL - PRE-PRIMARIO
1 GRAU (1A 8- SERIE)

€sco ™

Trabalho e metodologia embasados na
Teoria do Conhecimento de Piaget,
objetivando criar pessoas capazes de
fazer algo de novo, atraves do
desenvolvimento da capacidade pessoal
das criangas para descobrir, inventar,
criticar, e a decidir as coisas por
conta propria.

Av. Brés de Pina, 1125 - Alto Ipiranga
Tel. 469.3990/9789 - Mogi das Cruzes

LOJA DA
VOVO

Carinho e pregos como
nos velhos tempos

. CONFECCOES
. BIJUTERIAS

Rua Monsenhor Nuno, 518 - Centro - Suzano
Fones: 477-1812 - 476-4087




PANORAMA

A forca
do amor.
Invencivel

historia € classica, co-

mo € classico seu au-
tor, Moliere. Arnolphe
educa a jovem Agnes longe
da realidade do mundo,
pretendendo um dia se ca-
sar com ela. Mas os olhos
da mocidade sao vivos e
pulsam de emogao quando
véem Horace. Agnes e Ho-
race tramam mil peripécias
para se encontrar e fracas-
sam, quase sempre por cul-
pa dele, um timido. Como
se nao bastasse, ele con-

soes e novas leituras. Ago-
ra, com Jorge Ddria no pa-
pel de Arnolphe e Domin-
gos de Oliveira na diregao,
uma nova versao da pega
chega a Sao Paulo, no Tea-
tro Brasileiro de Comédia
(rua Major Diogo, 315), de-
pois de uma temporada de
dois anos no Rio de Janeiro
e de longa turné pelo Bra-
sil. Diretor, mas também
tradutor, adaptador, ceno-
grafo e iluminador (com
Priscila Rosembaun) do es-
petaculo, além de ter sele-
cionado a trilha sonora,
Domingos de Oliveira ma-
nifesta com a montagem
uma paixao antiga por Mo-
liere e reafirma um valor as
vezes esquecido, a forga
da paixao. Um tema que se
integra no esforgo que faz
no sentido de captar os va-
lores essenciais do homem,
como a dignidade e o res-
peito ao proximo.
‘*Escola de Mulheres’
deu o Prémio Mambembe a

Jorge Doria: vivendo Arnolphe, do grande Moliére

fessa seus males de amor a
um confidente que nao sa-
bia tao perigoso, Arnolphe,
a quem nao conhece como
o candidato a sua amada. E
tudo acaba bem quando
chega o pai da moga e
abengoa o casal. Moliere
escreveu ‘‘Escola de Mu-
lheres™ em 1662 e tinha em
mira a arrogancia, o ciume,
a vaidade, gerando discus-
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Jorge Doria e traz para se-
cunda-lo Ana Luiza La-
combe, Flavio Antonio,
Henrique Lisboa, Mayara
Norbin, José Ferro e Ri-
cardo D'Amorim, que ves-
tem figurinos criados por
Lenita Plocwienska. Para o
diretor, Doria — ‘‘ator po-
pular, excelente comedian-
te, que traz o erudito de
Moliére ao terra a terra’’ —

da o tom ao espetaculo, hi-
lariante, ‘‘ao0 mesmo tempo
crivado de profundidade e
poesia, com o qual toda
platéia se identifica’. Um
dos motivos € a situagao
criada pelo autor, diz o en-
cenador. ‘‘Moliere cria
uma das situagoes mais en-
gragadas e absurdas da his-
toria da comédia. Arnolphe
passa a ser o confidente de
Horace, sem que este saiba
que ele é candidato 2 jo-
vem. Tenta de todas as for-
mas impedir o romance,
tem em maos todas as in-
formagoes (dadas pelo pro-
prio Horace para isso) e
quanto mais tenta impedir,
menos consegue. Como se
o amor fosse invencivel.”’

Essa a chave da pega,
que vara os séculos.

Federico Mengozzi

Inema
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""Subway"'.
Simples
e de arte

UBWAY (produgao

francesa de 1985, dire-
¢ao de Luc Beson e Fran-
¢ois Ruggeri, com Isabelle
Adjani e Christopher Lam-
bert) nao € um filme de ar-
te. Mas é feito com muita
arte, boa técnica e bons
atores. O enredo nao pode-
ria ser mais banal. O moci-
nho, Fred (Christopher
Lambert) furta documen-
tos de um bandidao que
tem atrelado a si Helene
(Isabelle Adjani), uma jo-
vem de charme estontean-
te, mas perdida naquele
mundo. Ja se sabe que ele
nao tera chance alguma

contra o bandido e a poli-
cia. Mas ele acaba conquis-
tando o coragao da moga, e
al vai a mensagem do fii-
me: o amor € a ultima espe-
ranga.

O filme transmite o
sentimento do pds-tudo ca-
racteristico da época mo-
derna nos paises desenvol-
vidos, responsavel pelo
movimento punk. O palco
do drama € o metro de Pa-
ris, onde Fred se refugia.
Um subterraneo mal ilumi-
nado, sujo, umido, cheio
de ruidos e estrondos e ha-
bitado por figuras desiludi-
das e, quando nao voltadas
ao crime (o caso do trom-
badinha de patins), frustra-
das em seu talento (o caso
dos musicos sem lugar para
tocar e sem publico). A
partir do furto, o mocinho
insiste nas duas coisas que
ainda dao sentido a sua vi-
da: o amor (apaixona-se
por Helene) e a organiza-
¢ao dos musicos num con-
junto. Ele chantageia o
bandidao para arranjar di-
nheiro para o conjunto. O
que mais fascina Fred no
meio dos documentos ¢
uma foto de Helene quan-
do menina, que pede a ela
abrindo mao de dez mi-
lhoes da soma que exigia.
Helene, que vive enfastia-
da no mundo dos ricos e
corruptos, na caga aos do-
cumentos passa momentos
significativos no meio dos
marginais do metro, rompe
com o marido e termina
apaixonando-se também
por Fred, quando ele final-
mente concretiza pelo me-
nos uma apresentagao do
conjunto e € assassinado.
Naquele mundo de desu-
manos e loucos, a musica
surge como a grande ben-
¢ao. E o rock moderno de
excelente qualidade. O
rock € aspero porque a vi-
da é aspera, mas transmite
um sentimento em sintonia
com a grande descoberta
de Helene: o amor.

José de Almeida
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E vém ai
as proximas
atracoes

E’ geralmente depois do
carnaval que as grava-
doras comegam a revelar,
a0s poucos, as surpresas
guardadas para o inicio do
ano. Guardadas desde o
Natal. Quais sao as gran-
des novidades para 19867
Sao muitas. Vamos falar
de umas poucas s6 para dar
um gostinho.

A primeira delas € o
disco Somos Todos Iguais.
E a volta triunfante de Elza

que possui uma magistral
cantora de jazz.

Mais surpresas: a Som
livre esta investindo e pre-
parando a grande volta de
um compositor que anda
bastante esquecido: Jorge
Ben. O autor de obras-
primas como Pais Tropical,
Chove Chuva, Charles An-
jo 45 e Os Alquimistas es-
tao Chegando entra no es-
tidio para gravar um al-
bum duplo com Gilberto
Gil. Dando continuidade a
um trabalho iniciado na
metade da década de 70
com o antoldgico Gil e
Jorge.

Quem esta preparando
— e com muito carinho —
um album duplo que deve-
ra ser langado até o final de
maio € Caetano Veloso.
Um album com novas can-
¢Oes e outro soO instrumen-
tal. Mais uma surpresa de
Caetano. Parte do disco foi
gravado ao vivo no Rio du-

Elza: retorno triunfal e mostrando que também ¢é de jazz

Soares, sem duavida, uma
das mais brilhantes canto-
ras do Pais. Elza volta num
disco caprichado, cantan-
do musicas do roqueiro Ca-
zuza e ao lado de Caetano
Veloso. Uma bela surpre-
sa.

Elza foi reabilitada no
ano passado por Caetano,
que canta com ela a musica
Lingua em seu disco Velo.
De repente o Pais descobriu
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rante o projeto Luz do So-
lo. Vem ai uma porgao bos-
sa-novista de Caetano real-
mente memoravel.

E tem mais. O mais
brilhante disco de rock de-
vera sair da guitarra de Lo-
bao e das letras de Bernar-
do Vilhena. Lobao esta fi-
nalizando o album O Rock
and Roll (nome ainda pro-
visorio) e quem ja ouviu

garante que € uma das me-
lhores coisas ja feitas em
matéria de rock nacional.
Com esses langamentos o
mercado brasileiro dara
uma respirada profunda.
Tem samba, tem bossa no-
va, tem mpb auténtica e
tem rock and roll. Para nin-
guém colocar defeito. Dis-
cos que todos vao ouvir,
cantar, sambar e dangar
rock. E sé esperar um
pouco.

Alberto Villas

>
O Brasil de

Marilena
Chaui

A posigao do povo brasi-
leiro em relagao ao po-
der, as classes dominantes,
torna-se mais do que evi-
dente na época das elei-
¢oes, quando € comum ou-
virmos a seguinte frase:
“Vamos cumprir o direito
do voto’’. Nao se diz ‘‘va-
mos exercer’’ esse direito.
Ha algo mais do que uma
incorregao, neste caso. Se
as pessoas estropiam a gra-
matica, também fazem
uma critica inconsciente a
realidade, pois sabem mui-
to bem que estao sujeitas a
penalidades, caso se ne-
guem a ‘‘cumprir’’ a deter-
minagao oficial, que, alias,
podera ser mudada confor-
me as cansativas licoes da
nossa Historia.

Vemos ai um exem-
plo-sintese para a idéia
central do livro publicado
pela professora Marilena
Chaui (Brasiliense, 179 pa-
ginas), intitulado ‘*Confor-
mismo e Resisténcia — as-
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pectos da cultura popular
no Brasil’’. Ao mesmo
tempo em que o elemento
critico esta presente, existe
a atitude de submissao. Is-
so, num universo bastante
especifico, que desenvol-
veu seus proprios mecanis-
mos para manutengao do
estado de dominagao.

Porque ‘‘o Brasil ¢
uma sociedade arbitraria’’,
diz a autora, ‘‘na medida
em que nao consegue, até o
limiar do século XXI, con-
cretizar sequer os velhos
principios (velhos de trés
séculos) do liberalismo e
do republicanismo’’. Nes-
sa sociedade, a cidadania
foi concebida ‘‘através de
uma figura inédita, o se-
nhor-cidadao, que conser-
va a cidadania como privi-
légio de classe, fazendo-a
ser uma concessao regula-
da e periddica da classe do-
minante as demais classes
sociais, podendo ser-lhes
retirada quando os domi-
nantes assim o decidirem
(como durante as dita-
duras)’’.

A situagao sustenta-se
pela auséncia da pratica de
representagao politica, sob
o estigma do clientelismo e
do populismo. O primeiro €
a relagao de favor entre in-
feriores e superiores; no
segundo temos a relagao da
“tutela’’. Além disso, a es-
querda também incorporou
o esquema. Segundo
Chaui, € o caso da esquer-
da ‘‘vanguardista (a rela-
¢ao sendo a de substituigao
pedagogica, a vanguarda
‘esclarecida’ tomando o lu-
gar da classe universal
‘atrasada’)”’.

A professora vé os
elementos criticos, de re-
sisténcia manifestada pelo
povo, a possibilidade de
avango e de superagao do
arbitrio. E preciso nao es-
quecer porém que ha quem
vé nessa posi¢ao uma for-
ma sofisticada de popu-
lismo.

Moacir Amancio
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O mundo das criancas

Psicéloga desenvolve a Estimulag¢do Precoce na Apae de Mogi das Cruzes

termo ‘‘Estimulagao Pre-
o coce’’ tem sido alvo de mui-

tas discussoes, pois nao tra-
duz exatamente o sentido, visto
que o conceito basico se prende a
importancia de estimulagao e de
treinamento adequados desde os
primeiros anos de vida da crianga.
Apesar da tradugao em portugués
nao ser adequada, ‘‘precoce’’ por
significar ‘‘prematuro, antecipa-
do’ nao se deseja proceder a um
treinamento prematuro mas sim a
uma estimulagao.

A crianga, desde o seu nasci-
mento, necessita de uma atengao
muito especial. Os cuidados com a
saude, com a alimentagao e higiene
sao importantes, assim como 0S
cuidados prestados ao desenvolvi-
mento socio-afetivo, psicomotor e
cognitivo, através de estimulagao
a esse desenvolvimento.

Para uma estimulacao adequa-
da, o amor, carinho, atengao e inte-
resse sao necessarios mas nao sao
suficientes. Precisa ser comple-
mentado com o conhecimento e a
observagao do processo de desen-
volvimento da crianga, pois cada
crianga apresenta uma sequéncia
de desenvolvimento e esta indivi-
dualidade tem de ser respeitada.

A estimulagao € desenvolvida
atraveés de atividades ludico-educa-
tivas, porque € brincando que a
crianga investiga e aprende a co-
nhecer o mundo exterior e seu pro-
prio mundo. Estimulagao deve ser
uma atitude natural e nao treina-
mento. Qualquer atividade que se
desenvolva com a crianga pode ser
uma oportunidade para isso. Ao
alimentar a crianga, ao banha-la, ao
trocar sua roupa, num passeio, po-
de-se estabelecer um relaciona-
mento afetivo e ir falando com a
crianga sobre o que ela esta fazen-
do, sobre o que ela esta vendo.

A crianga participa das ativi-
dades como uma fonte de prazer
tanto para ela como para o adulto
que brinca com ela. Essas ativida-
des poderao ajudar a crianga a de-
senvolver aptidoes basicas, como

por exemplo: coordenar os olhos e
as maos, distinguir diferengas entre
0s objetos e muitas outras que ira
desenvolvendo através de brinca-
deiras.

Ao se propor estimular uma
crianga, o adulto precisa gostar de
estar com a crianga para uma inte-
racao afetiva com a mesma, atin-
7 N

Neusa: aten¢ao muito especial.

R J

gindo assim o objetivo de estimular
adequadamente a crianga; respeitar
a crianga, aceitando a expressao de
suas emogoes e sentimentos: saber
observar a crianga, aproveitando
oportunidades para estimulagao e
ser sincero.

Quanto ao material e ambien-
te, nao € necessario um local espe-
cialmente preparado para estimu-
lar, com brinquedos sofisticados.
Qualquer lugar limpo e seguro (sa-
la, quarto, etc) presta-se a isto. Po-
de-se usar também materiais sim-
ples. O importante € que eles sejam
limpos, seguros, disponiveis, flexi-
veis e variados.

No processo de estimulagao a
crianga nao so recebe os estimulos,
mas reage aos mesmos chegando a
inventar, modificar e criar outros
estimulos a partir dos que recebe.
No desenvolvimento da crianga, se
nao houver estimulagao, havera
prejuizo, mas se houver excesso de
estimulo, isso podera também se
tornar nocivo.

Foi criado por mim e mais trés
psicologas, ha quase trés anos, na
APAE de Mogi das Cruzes o setor
de Estimulagao Precoce. Atual-
mente, o trabalho esta sendo reali-
zado por mim e pela psicologa Sue-
li Matilde Amédi, juntamente com
a equipe interdisciplinar que la
atua. Criamos este setor pelas ne-
cessidades e procuras encontradas,
pois na APAE sao admitidas crian-
¢as a partir dos sete anos de idade e
estavamos recebendo muitas crian-
¢as com menos de sete anos, enca-
minhadas por outros profissionais.
Portanto, a Estimulagao Precoce ¢
dada a crianga de zero a seis anos
de idade. Temos duas salas: a Esti-
mulagao Precoce “*A'" e Estimula-
¢ao Precoce ""B'"; sendo que na
Estimulagao Precoce “*A’'" sao
atendidas criangas de zero a seis
anos de idade e quando esta atinge
0os objetivo desta sala, € encami-
nhada para a Estimulagao Precoce
“*B’"; sendo trabalhada junto com a
professora especializada em adap-
tagao da crianga na instituigao.

Os atendimentos sao realiza-
dos semanalmente pelas psicolo-
gas, individualmente ou em grupo,
com a participagao da mae ou res-
ponsavel pela crianga. A mae ou
responsavel ¢ orientada, semanal-
mente, para as atividades que de-
verao ser realizadas em casa, pois
um trabalho isolado fica sem senti-
do. Torna-se evidente a importan-
cia da familia, ja que a maior parte
das atividades sao realizadas no
lar, com orientagao das psicologas.
Também sao realizados atendimen-
tos a grupo de pais que tém por
finalidade o apoio mutuo, a troca
de experiéncias de vida familiar e
extrafamiliar e a compreensao em
relagao a problematica da crianga.

Neusa Maria Amédi é psicolo-
ga clinica formada pela Universi-
dade Braz Cubas. psicologa da
Apae de Mogi das Cruzes e profes-
sora assistente em Psicologia do
Excepcional na Universidade Braz
Cubas.
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